Конспект заняття

Тема: Механізм функціонування ринку
Мета:
1. навчальна: розкрити зміст понять «попит» та «пропозиція», визначити умови (фактори) їх формування; сформувати «закон попиту» та «закон пропозиції»; розглянути механізм формування ринкової рівноваги та встановлення рівноважної ціни, розкрити сутність понять «стелі» та «підлоги» цін; 
1. розвиваюча: розвивати навички самостійного мислення, інтелектуальну сферу особистості;
1. виховна: покращити економічну культуру, розширити економічний  світогляд.

Тип заняття: лекція.

Міжпредметні зв’язки: математика, геометрія.

Обладнання: дошка, проектор, презентація до теми, різнокольорові маркери, дидактичний матеріал (жовті та сині конверти з грошима, СD-диск). 

Основні поняття:
1. відомі: ринок, ціна, потреба, виробництво, ресурси, прибуток, товар, послуга, благо, виробник, споживач, конкуренція,монополія, витрати; 
1. нові:  попит, закон попиту, крива попиту, пропозиція, закон пропозиції, крива пропозиції, ринкова рівновага, ціна рівноваги, дефіцит, надлишок, «стеля цін», «підлога цін».

Хід заняття

1.Організаційний момент: привітання, перевірка присутніх.

2.Контроль знань.  Перевірка домашнього завдання (фронтальне опитування):
1.Розкрийте зміст поняття «ринок».
2.Встановіть часові рамки формування перших ринків?
3.Назвіть види ринків.
4.За якими основними принципами функціонує сучасний ринок?
5.Перерахуйте функції, що їх виконує ринок. Поясніть їх.
6.Дайте визначення «структури ринку».
7.Що собою являє інфраструктура ринку? Які завдання вона виконує?
8.Що таке конкуренція?
9.Основне завдання конкуренції?
10.Перерахуйте види конкуренції.
11.Назвіть негативні (позитивні) риси конкуренції.
12.Що таке монополія? Які види монополій ви знаєте?
13.Монополія на ринку – позитивне чи негативне явище? Відповідь обгрунтуйте.
14.Назвіть найбільших монополістів в Україні.

3.Підготовка до вивчення нового матеріалу

3.1.Актуалізація опорних знань та мотивація навчальної діяльності на занятті. 

На попередньому занятті ми говорили про те, що люди більшість благ купують на ринках, в магазинах, торговельних центрах, де їх зустрічає розмаїття товарів чи послуг і цін на них. Перед споживачем, покупцем постає проблема вибору товару чи послуги серед їх значного асортименту. Важливим для споживача залишається й питання ціни на той чи інший товар або послугу. 
Другим суб´єктом на ринку виступає – виробник: виготовляючи товар, також стикається з проблемою вибору ресурсів, обсягу виробництва та встановлення ціни на товар. 
Для обох економічних суб'єктів ринку питання «ціни» стає ключовим. Тож хто встановлює ціну на ринку? Що запускає в дію механізм під назвою «ринок»? Ці та інші питання ми з'ясуємо на сьогоднішньому занятті.

3.2.Повідомлення теми та плану заняття
Тема: Механізм функціонування ринку
План:
1.Ринковий попит та його фактори.
2.Ринкова пропозиція та її фактори.
3.Ринкова рівновага і рівноважна ціна.

4.Вивчення нового матеріалу:

1.Ринковий попит та його фактори.
Покупець виходить на ринок з метою придбання тих товарів, які можуть найбільшою мірою задовольнити його потреби. Гроші, якими він володіє, корисні для нього тим, що вони визначають його платоспроможність (купівельну силу). Вони також дають йому можливість певного вибору: відмови від одних товарів на користь інших, котрі представляються йому більш корисними (важливішими). Купівля відбудеться тоді, коли корисність товару, який він купує, в його уяві буде більшою або хоча б однаковою корисності тих грошей, якими доводиться пожертвувати (залишити за товар). Ця залежність між кількістю товару, що купують, та ціною, яку покупці готові заплатити за одиницю товару, виражається економічним терміном «попит».
Попит – це готовність покупців придбати певний товар. Готовність покупців – кількість бажаючих купити, тому існує поняття – величини попиту.
Величина попиту на той чи інший товар визначається кількістю товару, яку покупці готові придбати за даної ціни протягом певного періоду. 

Гра (виконання вправи, заповнення таблиці, малюнок кривої попиту) 

ХІД ГРИ:
1.Викладач роздає студентам 15 жовтих конвертів-гаманців із грошима і пояснює, що вони (студенти) є покупцями, які можуть зробити заявку на купівлю товару шляхом підняття руки. Розраховувати потрібно тільки на суму, що знаходиться у конверті.
2.Викладач демонструє товар – компакт-диск, на якому містяться завдання до СР, ТКР,  ККР з дисципліни, а також відповіді на них. Далі потрібно вивчити попит на цей товар, встановити величину попиту на даний диск. Стартова ціна – 10 грн. Хто хоче і може купити цей диск піднімає руку, як тільки прийме рішення. Викладач рахує кількість піднятих рук і заповнює таблицю на дошці.
3.Кожного наступного разу  викладач знижує ціну на диск, рахує кількість умовних покупців і заповнює таблицю. 

	Ціна покупки, грн.
	10
	8
	6
	4
	2

	Кількість бажаючих купити
(кількість умовно проданого товару)
	
	
	
	
	



4.Після заповнення таблиці, викладач пояснює, що таблиця, яку заповнили разом у ході гри, називається шкалою попиту. Пропонує студентам відобразити данні шкали у формі графіку. 


        Ціна, грн










                                                                                                          Кількість товару
Рис.1.Крива попиту на товар

Питання:
1). Чи існує зв'язок між ціною на товар і кількістю купленого товару за цією ціною?
Існує. Цей зв’язок економісти називають законом попиту: виражає обернену залежність величини попиту на той чи інший товар від рівня його ціни. 
2). Усі хотіли купити диск? А чи усі спроможні були купити цей товар?
Хотіли купити усі студенти, але не усі мали достатню кількість грошей. Таким чином, не слід плутати поняття «потреба» та «попит». В основі попиту лежать, звичайно, потреби. Вони визначають, чого хоче покупець. Але на ринку його бажання лімітуються (обмежуються) наявною у нього сумою грошей. Тому можна сказати, що попит – це потреби, задоволення яких у змозі оплатити покупець. Якщо потреба – це «хочу» купити, то попит – «хочу» і «можу» купити.

Закон попиту не має абсолютного характеру. Існують вийнятки:
1.Існують товари першої необхідності, попит на які, за умови зростання ціни, не зменшується, а збільшується (продукти харчування, ліки).
2.Товари престижного попиту, які купують заради того, аби підкреслити свій соціальний статус (марки автомобілей, одяг престижних фірм, відпочинок на елітних курортах). Значне здешевлення цих товарів може тільки віднадити таких покупців.
Ми розглянули залежність величини попиту лише від цінового фактора. З'ясували те, як веде себе покупець у разі здешевлення, чи подорожчання певного товару. Проте в реальній дійсності на вибір споживача впливають також і нецінові фактории.

Нецінові фактории ринкового попиту:
1. кількість та доходи споживачів (збільшення числа й доходів споживачів збільшує попит);
1. очікування споживачів (очікування зростання цін у майбутньому збільшує поточний попит і навпаки);
1. ціни на супутні (взаємозамінні, взаємодоповнюючі) товари. Коли зростає ціна на взаємозамінний товар, то попит на нього зменшується, а на його замінник – збільшується. Коли ж зростає ціна на взаємодоповнюючий товар, то зменшується попит відразу на обидва товари. Так, подорожчання пального тягне за собою скорочення попиту і на легкові автомобілі, а з ним – і на запчастини, мастила, гаражі.
1. місткість ринку (що місткіший ринок, то більше можливостей для пошуку джерел доходів, а отже, й попиту);
1. кліматичні умови (сезонність попиту);
1. споживчі смаки, мода, традиції;
1. реклама як двигун торгівлі.

__________________________________________________________________

2.Ринкова пропозиція та її фактори.
Поставляючи товар на ринок, продавець, або виробник, керується власними інтересами. У нього свій вибір: який товар запропонувати споживачеві, у якій кількості та за якою ціною. Пропонуючи товар споживачеві, виробник, продавець розраховує отримати таку кількість грошей, корисність яких (купівельна сила) буде більшою або хоча б однаковою корисності того товару, який він продає. Ця залежність між кількістю товару, що пропонують, та ціною за його одиницю, виражається економічним терміном «пропозиція».
Пропозиція – це готовність виробників продати певний товар.
Величина пропозиції визначається кількістю товару, яку виробники (продавці) готові продати за даної ціни протягом певного періоду.

Гра (виконання вправи, заповнення таблиці, малюнок кривої пропозиції) 

ХІД ГРИ:
1.Викладач пояснює, що необхідно знайти виробників, котрі постачатимуть диски на ринок. Роздає студентам 15 синіх конвертів і пояснює, що вони є виробниками і можуть зробити заявку на продаж одного диска підняттям руки. В конвертах-гаманцях зазначена ціна продажу, тобто та сума, яка є умовно вигідною для кожного. 
2.Вивчаємо величину пропозиції дисків. Стартова ціна – 2 грн. Хто хоче продати цей диск піднімає руку, як тільки прийме рішення. Викладач рахує кількість піднятих рук і заповнює таблицю на дошці. Кожного наступного разу  викладач підвищує ціну на диск, рахує кількість умовних продавців і заповнює таблицю. 

	Ціна продажу, грн.
	2
	4
	6
	8
	10

	Кількість бажаючих продати
(кількість умовно запропонованого товару)
	
	
	
	
	



3.Після заповнення таблиці, викладач пояснює, що таблиця, яку заповнили разом у ході гри, називається шкалою пропозиції. Пропонує студентам відобразити данні шкали у формі графіку. 

       Ціна, грн










                                                                                                          Кількість товару

Рис.2.Крива пропозиції 

 Зв'язок між обсягом товару, що продається, та ціною за його одиницю є стійким і має причинно-наслідковий характер. Це закон пропозиції: виражає пряму залежність величини пропозиції товару від рівня його ціни. При інших рівних умовах підвищення ціни товару приводить до збільшення його пропозиції, а її зниження – до зниження пропозиції.
Проте, на пропозицію товарів на ринку окрім ціни впливають ще й інші фактори.
Нецінові фактории ринкової пропозиції:
1. ціни на виробничі ресурси (подорожання ресурсів веде до збільшення витрат виробництва, відповідно і до скорочення виробництва й пропозиції товару);
1. ціни на споріднені товари (якщо, наприклад, ціна на свинину зростатиме, то виробник свинячих ковбас, імовірно, подумає про перехід на ковбаси з курятини);
1. технологічні зміни (технологічний прогресс сприяє скороченню виробничих витрат, а отже й розширенню виробництва та пропозиції товарів);
1. державна економічна політика (у випадку посилення додаткового  тиску на виробників, виробництво скоротиться. Коли ж уряд посилить підтримку товаровиробника, приміром, надання пільгових кредитів, дотацій та субсидій, то звичайно, пропозиція товарів збільшиться);
1. кількість продавців (збільшення числа продавців – збільшення товарної пропозиції);
1. очікування продавців (оптимістичні очікування продавців позначаються на збільшенні пропозиції товарів).

_________________________________________________________________

3.Ринкова рівновага і рівноважна ціна.
Люди, зустрічаючись на ринку, не знають законів попиту та пропозиції, але здавна вміють домовлятися, піднімаючи або знижуючи ціну. Якщо криву попиту та криву пропозиції  нанести на одне поле графіка, то точка їх перетину є умовою рівноваги ринку, за якої формується рівноважна ціна. Це ціна яка влаштовує і споживача, і виробника.
Попит і пропозиція – дві взаємозалежні й взаємодіючі сили ринку, які подібно терезам, та врівноважують взаємно протилежні інтереси виробників і споживачів, забезпечуючи їх компроміс, досягнення ними обопільної вигоди. Адже кожен із них, виходячи на ринок, робив власний економічний вибір.
Ринковою рівновага   -  ситуація на ринку, коли досягається рівновага попиту і пропозиції за кількістю й ціною товару.
Графічно ринкова рівновага знаходиться у точці перетину кривих попиту і пропозиції – точці N. Рівноважна ціна – це ціна, за якої під впливом конкурентних сил продавці пропонують стільки товарів, скільки споживачів готові їх придбати. Можливі відхилення рівноважної ціни:
1.Якщо ціна підніметься вище рівноважного рівня (стеля ціни – гранично максимальна ціна, за яку покупці ще згодні купувати товар), то обсяг попиту скоротиться, а пропозиції зросте, що призведе до надлишку товарів.
2.Якщо ж ціна знизиться нижче рівноважного рівня (підлога ціни – гранично мінімальна ціна, за яку продавці ще готові пропонувати свій товар), то, відповідно, попит зросте, пропозиція скоротиться, виникне дефіцит. 

                                Надлишок




	N

	
                                  Дефіцит

                      Рис.3.Рівновага попиту і пропозиції
5.Узагальнення та закріплення вивченого матеріалу.

І. Задача. Директор овочевого магазину у спальному мікрорайоні міста провів дослідження щоденного попиту населення на яблука, дані якого наведені у таблиці.

	Ціна за одиницю
	Величина попиту, кг
	Величина пропозиції, кг

	0,5
	150
	50

	1,0
	130
	70

	1,5
	100
	100

	2,0
	80
	120

	2,5
	50
	180

	3,0
	30
	200

	3,5
	10
	220



1). Побудуйте на одному полі графіку криві попиту та пропозиції.
2). До цього дослідження директор магазину тримав ціну на рівні 2 гривень за кілограм. Що відбувалося в магазині при цьому?
3). За якою ціною варто продавати яблука? Скільки при цьому буде продано яблук?
4). Якщо із підвищенням цін на імпортні фрукти попит на яблука зріс на 50% при кожному рівні цін, а пропозиція залишилася на попередньому рівні, то якою буде рівноважна ціна і рівноважна кількість яблук?

ІІ. Висновок:
- ринкові ціни купівлі-продажу формуються на підставі взаємодії… попиту і пропозиції;
- на формування ринкових цін впливають… зовнішні фактори;
- встановлення «стелі» цін веде до… надлишку товарів;
- встановлення «підлоги» цін веде  до…  стійкого дефіциту товарів 

6.Підведення підсумків: Оцінювання роботи студентів на занятті.

7.Завдання додому: 
   1). Вивчити конспект лекції. 
   2). Поглибити та закріпити отриманні знання текстом підручника.


Студент повинен знати: нові поняття лекції.
Студент повинен вміти: пояснити, порівняти, аналізувати і узагальнювати вивчений матеріал.




Список використаних джерел
1.Сірко А.В. Економічна теорія: Політична економія: Навчальний посібник. –  2-ге вид., випр. і доп. – Тернопіль: «Тайп», 2008. – С.78-87.
2.Основи економічних знань: Навч.посіб. / А.С.Гальчинський, П.С.Єщенко, Ю.І.Палкін. – 2-ге вид., перероб. І допов. – К.:Вища шк., 2002. – Розділ 10 § 26; розділ12-13 §35-37, 39-42).
3.Збірник задач з економіки: навчальний посібник для учнів 10-11 класів суспільно-гуманітарного профілю / Упорядник Г.О.Горленко. – Вид. 4-е. – Кам´янець-Подільський: Аксіома, 2009. – С.45.
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Схеми розкладу грошей по конвертах

І. Жовті конверти:
	Кількість конвертів

	1
	2
	3
	4
	5

	Сума грошей у кожному

	10
	8
	6
	4
	2



ІІ. Сині конверти:
	Кількість конвертів

	1
	2
	3
	4
	5

	Сума грошей у кожному

	2
	4
	6
	8
	10
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