Учитель Ласкова І.О.                                                                                                    «вища» категорія, «старший учитель»
НВК «Школа- ліцей інформаційних
технологій»№ 69, м. Маріуполь.

Рекомендації щодо створення презентаціїї.

Проект «Споживач» ( за підручником  ProFile Business English)                                                                                         Метою цього проекту є застосування знань ситуації реального життя. Учасники проекту вивчають лексику, граматику. Учні проводять опитування серед учнів школи та їхніх батьків з питань щодо бажань споживача, склавши особисту анкету . Учні вивчають стандарти якості товару та Закон про захист прав споживача. Спостерігають за процесом купівлі товарів в магазинах «Наша Марка», «Амстор», «Імаго», «Фокстрот», «Волд Бест», «ГУМ» та базарах «Київський», «Денис». Отриману інформацію учні використовують для створення презентації, публікації та веб-сайту.                                                                                         На першому слайді ставиться ключове питання: Що дійсно бажає споживач?


             

Щоб розкрити це питання розробляються тематичні питання ( від їх кількості залежить наявність слайдів презентації ) А саме на другому слайді розміщуються питання: Які стандарти якості товару? Де купують необхідні товари? Яким товарам віддає перевагу споживач? Переваги та недоліки різних видів крамниць: супермаркет, базар, дрібні крамниці, Інтернет-магазини. Як впливає прибуток  людини на його витрати? Як діє Закон про захист прав споживача? 


                                                
Діагностика, яка була проведена серед учнів, батьків, учителів, представлена на діаграмі. 


   

Опитуючи населення, зроблено висновок, що споживач бажає якості товару, який буде відповідати його вартості, доступність товару, сфери та якості обслуговування, відповідності крамниць санітарним нормам та контролю збоку відповідних органів, вміння покупців користуватися Законом про права споживача.





За допомогою форм оцінювання учні отримують бали за роботу над проектом, учитель пропонує кожній групі виставити один одному бали за проект, проаналізувати оцінку і порівняти з оцінкою вчителя, висловити свої думки щодо роботи над проектом.




                              ПРОЕКТ „СПОЖИВАЧ”
 лічильник балів     
PowerPoint ПРЕЗЕНТАЦІЯ 
Учень ________________________________Дата______

	
	МАКСИМУМ БАЛІВ
	ОЦІНЮВАННЯ УЧНЯМИ
	ОЦІНЮВАННЯ ВЧИТЕЛЕМ

	СТВОРЕННЯ СЛАЙДІВ
	
	
	

	1. Перший слайд з назвою 
	     5
	
	

	1. Мінімум 12 слайдів
	     10
	
	

	1. Використані різні можливості PowerPoint (зміна слайдів, анімація, звук, графіка)
	     10
	
	

	ЗМІСТ
	
	
	

	1. Повнота розкриття теми
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