План-конспект уроку з Художньої культури.

9 клас. Урок № 26
Тема.
Дизайн і реклама – складові художньої культури.
Мета: 
формувати в учнів поняття про дизайн як засіб формування предметного середовища; 
поглиблювати знання й визначати види дизайну та їхні особливості; 
розглянути рекламу, як художнє явище сучасного світу; ознайомити з класифікацією реклами; 
виховувати інтерес до творчої діяльності  дизайнера.
Очікуванні результати:
після цього уроку учні зможуть: 


пояснювати, що таке дизайн і реклама;

називати види дизайну та називати їхні особливості;

розповідати про рекламу як художній об’єкт та наводити її класифікацію.

Тип уроку:
засвоєння нових знань.

Обладнання:
дошка, додаткові джерела інформації.

Структура уроку
1. Організаційна частина.
2. Актуалізація опорних знань.

3. Мотивація навчальної діяльності.

4. Вивчення нового матеріалу.
- дизайн

- реклама
5. Закріплення матеріалу.

6. Підбиття підсумків уроку.

7. Повідомлення домашнього завдання.

Хід уроку
1. Організаційна частина.
Привітання, перевірка підготовленості учнів до уроку, виявлення відсутніх, повідомлення плану роботи.

2. Актуалізація опорних знань.

1. Що можна назвати культурною спадщиною?

2. Чим культурна спадщина важлива для сьогоднішнього покоління?

3. Навіщо зберігати культурна спадщину минулих часів?

4. Яким чином зберігають культурну спадщину?

5. Що таке музей та яких видів він буває?

6. З якою метою існують бібліотеки?

7. Чи є бібліотеки актуальними на сьогодні?

8. Що таке галерея та архів?

3. Мотивація навчальної діяльності.
Відомий німецький філософ XVIII ст. І. Кант назвав світ речей, що нас оточує, «другою природою». Людина створила предмети для того, щоб полегшити своє життя, зробити його зручним. Чи може людину задовольнити лише користь? Сучасний світ насичений безліччю предметів. Як же не розгубитися й вибрати те, що тебе задовольнить?
Проблемне запитання: Як же не розгубитися в різноманітті дизайну і реклами і вибрати те, що тебе задовольняє?
4. Вивчення нового матеріалу.

“Ключ”. Що вас оточує?
- дизайн

Робота з поняттям.

Дизайн – це творчий процес і сам результат проектування, що орієнтований на  досягнення повної відповідності предметів потребам людини.

Галузі дизайну. Робота з матеріалами. Визначення галузей та їхнього вираження. (додаток 1)
Вимоги до дизайну. Коло думок. Опитування учнів. 

Простота, зручність, краса – ключові вимоги до дизайну об’єктів.
Перегляд відео фрагментів про окремі галузі дизайну. Яка галузь, на вашу думку, найважливіша? Яку користь приносить дизайн?
Робота з текстом за умови достатності часу. (додаток 2)

- реклама
Перегляд відео фрагментів. Чи є реклама об’єктом мистецтва?

Робота з висловом. В чому полягає сутність реклами?

«Жодна, навіть найкраща справа не рухається без реклами. Зазвичай уважають, що треба рекламувати тільки щось погане — хороша річ і так піде. Це найбільш хибна думка. Реклама — це ім’я речі. Реклама постійно повинна нагадувати про будь-яку, навіть чудову річ»

В. Маяковський

Робота з поняттям.

Реклама — це процес, сутність якого полягає в поширенні інформації про товари та послуги серед певної аудиторії з метою їх популяризації. 

Цивілізована реклама - це не маніпулювання суспільною свідомістю, а формування спрямованих на саморозвиток потреб. 
Фронтальне опитування: 
1. Наведіть приклади торгівельної, соціальної, просвітницької, політичної реклами.

2. Як часто і де ви зустрічаєтеся з рекламою? Чи багато її в нашому житті?

3. Пригадайте, що у вашій родині зробили під впливом реклами (купили щось або відвідали концерт, виставу, конкурс тощо).
4. Якими є засоби поширення реклами? (телебачення, радіо, періодичні друковані видання, поліграфічна продукція, пряма розсилка, зовнішня реклама, світлова реклама, ярмарки, професійні зустрічі, виставки, Інтернет)
Робота з відео. Визначення типів реклами (політична, соціально-виховна, економічна)
5. Закріплення матеріалу.

Про що ви дізналися сьогодні на уроці?
Чому XX століття називають століттям дизайну та реклами?

6. Підбиття підсумків уроку.

Сьогодні ми розглянули місце реклами і дизайну серед мистецтв. Зважаючи на роботу всього класу її можна оцінити на ___. ___ учні заслуговують на оцінку через те, що дали ___ кількість відповідей та ___ проявляли себе на уроці.

7. Повідомлення домашнього завдання. 

Опрацювати с.254-271. Підготувати творче завдання.
1. З історії дизайну

XX століття по праву можна вважати століттям дизайну. І хоча 100 з лиш-

ком років для історії — це мізерно малий термін, дослідники вважають, що шлях,який пройшла наша цивілізація за останні 100 років, у своїх відкриттях і науково-технічних досягненнях порівнянний з усією попередньою історією людства.

Отже, і літопис дизайну, що відображає весь хід науково-технічного прогресу,

незважаючи на свої скромні тимчасові рамки, можна порівнювати з традицій-

ною історією архітектури і містобудування, живопису і декоративно-приклад-

ного мистецтва.

Піонерами дизайну були архітектори і художники, які усвідомили нові мож-

ливості, що відкриваються перед ними з розвитком масового машинного виробництва. Їх захоплювала широта масштабів і складність завдань, не співставних з тими, котрі стояли перед художником раніше — головним чином прикрашати побут верхівки суспільства. Дизайн безпосередньо пов’язаний із такими поняттями, як «зручність» і «комфорт». З’явившись в умовах індустріального виробництва серійних недорогих виробів, дизайн був орієнтований головним чином на задоволення естетичних і утилітарних запитів масового покупця із середнім статком.

Функціональність і раціональність, досягнення максимального ефекту при

мінімальних витратах — основні позиції філософії дизайну. Впродовж його історії створено видатні твори, які на Заході називають «іконами дизайну». Вони визначають віхи у розвитку дизайну, для них сьогодні будуються спеціальні музеї і виставкові зали. Всесвітню популярність здобули такі твори дизайну, як меблі Ле Корбюзьє, Марселя Бройєра, Чарльза Макінтоша і Герріта Ритвельда,посуд Джозефа Гофмана, Карла Пота й Арне Якобсона. Шедеври дизайнерської діяльності відтворюються донині, стаючи престижною прикрасою інтер’єрів,офісів і дорогих салонів.

3. Екологічний аспект

Реакцією на стихію технологічної революції став екологічний підхід, що ви-

ник у 70-і роки. Дизайн виявився одним із напрямків всесвітнього екологічного руху, до завдань якого входять охорона і відновлення навколишнього природного середовища. Основні положення екологічного підходу в дизайні проголошують максимальну економію ресурсів і матеріалів: використання енергетичних ресурсів і матеріалів відтворюваного й відновлюваного типу, врахування довговічності виробу.

Екологічний напрямок у дизайні підняв значення природного фактора

у формуванні предметно-просторового середовища проживання людини, показавши плодотворність звертання до історичного досвіду, що сформували устрій життя у визначених природнокліматичних умовах. Це зближує екологічний підхід із культурологічним.

4. Мінімалізм у дизайні

Мінімалізм — новий напрямок у дизайні, що виник, можна припустити, як

реакція на крайній символізм та історичні посилання постмодерну. Мінімалізм

характеризується строгістю й економічністю, але це не повернення до функ-

ціоналізму. На перший план починають виступати гуманітарні мотиви. Гас-

ла напрямку співзвучні принципам екологічного дизайну про впорядкування

предметного світу. Поступово починає вимальовуватися тема регіонального,

орієнтованого на культурно-екологічні цінності дизайну.

У XX столітті поширилося переконання в тому, що індивідуалізований про-

дукт можливий тільки в умовах ремісничого виробництва. Поняття «промислова продукція» зазвичай пов’язується із поняттям серії виробів, виготовлених в умовах машинного виробництва та позбавлених авторитету авторського виконання. Проте сьогодні ситуація здатна змінитися. Новітні досягнення науковотехнічного прогресу дають можливість відмовитися від потокового виробництва і перейти до більш високого рівня комп’ютеризованого виробництва, за якого масштаб серійного виробництва промислової продукції зменшиться від мінімальних 5000 штук сьогодні до 50, виключаючи різке підвищення вартості продукту.

2. Культурологічний аспект розвитку дизайну

На розвиток дизайну вплинули художні стилі. Стилі в дизайні як скла-

дові художньої культури співзвучні з великими історичними художніми стиля
ми у мистецтві, зокрема, в архітектурі.

Наприклад, постмодерн, визнаний у новітній будівельній і промисловій

практиці, набув популярності у дизайні житлового простору й інтер’єру та ха-

рактеризується відродженням цінності орнаменту, символіки історичних стилів.

У формоутворенні масових виробів в умовах високих технологій розвива-

ються художні напрями дизайну арт-деко, поп-арт, постмодерн і хай-тек.

Останнім часом дослідники дизайну дійшли висновку, що реалізація основ-

ного гасла «функціоналізму» в сучасних умовах високорозвиненого промислового виробництва призводить до створення одноманітного життєвого середовища, яке ставить людину поза традиційною художньою й духовною культурою,викликає напруження і стомлення. Усереднений інтернаціональний стиль призводить до виникнення загрози знецінювання і фактичного знищення національної самобутності, й незабаром викличе зворотну реакцію.

Критичне осмислення функціоналізму сприяло виникненню «альтернатив-

ного дизайну», який називають по-різному: антифункціоналізмом, етафорич-

ним дизайном або новим дизайном. Йому надають нових соціокультурних функцій: здатності до інновацій, до відтворення в структурі середовища яких-небудь традиційних функцій, якостей життя, побутових і художніх цінностей.

У сфері дизайну формується так званий культурологічний підхід. Він роз-

глядає дизайн-діяльність як закономірний продукт розвитку людської культури,спрямовує ї ї на зв’язок матеріальної та художньої культури. У рамках культурологічного підходу закономірним є зростаючий інтерес до матеріальної культури суспільства і того предметного світу, що колись не був включений у коло художніх надбань.

Оригінальну концепцію в рамках культурологічного підходу висунув відо-

мий теоретик і практик сучасного дизайну, активний член творчої груп «Мем-

фіс» Матіас Тун. Спираючись на класичні позиції традиційного європейського

мистецтвознавства, він позначив цей період терміном «необароко» — сучасною модифікацією бароко. Типовими рисами необароко є пошук форм, для яких характерна відсутність спільності, втрата систематичного порядку, що заміняється нестабільністю і багатошаровістю.

У потоці загальнокультурних цінностей усе частіше звучить тема традицій-

ного народного мистецтва, регіональних культурних, цінностей, на основі яких починає складатися новий авангардний напрямок, об’єднаний загальною культурно-екологічною орієнтацією. Тут тісно переплітаються і турбота про охорону народних ремесел, і спроба відродження втраченої своєрідності культури, забутого в предметному світі інтернаціонального дизайну.

5. «Хай-тек»

Характерною рисою стилю «хай-тек» вважається естетизація конструкції,

що виникає шляхом використання елементів, які застосовувалися дотепер тільки у технічній сфері. Меблі Нормана Фостера, вперше показані на Міланському ярмарку 1987 року, виражають уявлення про цей напрямок і можуть бути названі класичним зразком «хай-тек».

«Транс-хай-тек» визначають як «хай-тек», побачений з далекого майбутньо-

го, з якогось нового щабля цивілізації, коли вона стає археологічним об’єктом.

Художній ефект цієї уявної епохи являв би собою ностальгічні спогади про еру високої технології. Матеріали, що використовуються у «хай-теку»,— скло, сталь,алюміній — обробляються так, наче глядач із далекого майбутнього побачив об’єкти нашого часу.

Ще одна хвиля авангардного дизайну, пов’язана з технологічним дизайном

«хай-тач» — «хай-теком» епохи інформатики. Вперше ця концепція була сформульована відомим представником італійського авангарду К. Т. Кастеллі. Ї ї народження зумовлене виникненням новітніх технологій в електроніці.
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