Автор: вчитель інформатики та математики Коростенської міської гімназії Горєлова Олена Миколаївна.

Тема майстер-класу: Мистецтво презентувати
Мета:   Розширити пізнання в області оволодіння ІКТ через використання мультимедійної програми PowerPоint. Формувати вміння та навички  правильно  створювати презентації;  доносити інформацію так, щоб вона надовго залишилася в пам'яті. Показати типові помилки в презентаціях на реальних прикладах. Стимулювати активну пізнавальну діяльність. Розвивати естетичний смак та дизайнерські навички. 
 Обладнання: Проектор, екран.
Хід майстер-класу

Слайд 1
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 Добрий день всім присутнім! Свій виступ я хочу розпочати з запитання до вас: На вашу думку, яку програму, або програмний продукт найчастіше використовують вчителі на своїх уроках, для демонстрації навчального матеріалу учням?  (приблизні відповіді: презентації, відеофільми, демонстрації…). Правильно,   мова сьогодні піде про презентації, але не бійтесь, я не буду вас вчити їх створювати, поговоримо трішки про інше. Відкрию вам невеличку статистичну таємницю: в усьому світі існує приблизно 300 млн. користувачів PowerPоint, кожен день створюється приблизно 30 млн. презентацій, кожної секунди демонструється приблизно 1 млн. презентацій, і уявіть собі, близько 50% з них – просто жахливі. 

Слайд 2

[image: image1.jpg]


 Я впевнена, що в кожного з нас в житті була така ситуація, коли сидячі на черговій конференції, семінарі, засіданні, особливо якщо багато виступаючих,  ви відчуваєте складну боротьбу зі сном і думками про марно втрачений час. 

Чому так відбувається? Слайди повинні начебто поліпшати наш виступ, на ділі знищують його, перетворюючи в «навчальний показ з гучною читкою». Гарні самі по собі ліки в невмілих руках шкодять пацієнту - потрібно або відмовитися від нього, або створити технологію його правильного використання. 

 Проблема розбивається на дві частини – сам виступаючий і допоміжні мультимедійні засоби: відео, наочність, презентації і т. п. Як це не парадоксально, але з появою PowerPоint акценти змістились в сторону допоміжних засобів – в силу удаваної легкості підготовки презентації в цьому програмному продукті. Проте, саме головне в успішному виступі – це людина, яка створює презентацію, що і як вона говорить. Ми добре знаємо, що якщо вчитель майстер своєї справи, то йому достатньо крейди і дошки щоб дати фору вчителю, який буде озброєний до зубів новітньою технікою. 

За п'ятсот років до нашої ери старина Конфуцій сказав: «Я чую - і забуваю, я бачу - і запам'ятовую». Багато століть опісля вчені встановили, що чуємо ми за допомогою слухового нерва, а бачимо - за допомогою зорового, який в 40 разів товщій. Звідки випливало, що Конфуцій був прав, і розповідь з показом повинна давати більше ефекту, ніж «гола» розповідь. Оратори схаменулися - ніхто не хотів, щоб слухачі забували те, про що їм кажуть. У справу пішли наочні посібники та плакати, потім слайд-проектори, потім кіноапарати. У 1984 Боб Гаскінс придумав для виступів програму PowerPoint - і тут виникла проблема. Зараз самі зрозумієте, яка.

Уявіть собі план свого виступу. Візьміть уявно червону ручку і викресліть все, що слухачі можуть безболісно забути відразу після вашого «Дякую за увагу». Багато викреслите? Я вважаю що ні. У цьому-то й біда... Ми  ставимося до своїх ідей як до дітей. «Непотрібних» ідей не існує, слухач повинен запам'ятати все, - і на слайд потрапляє кожна деталь. Число слайдів множиться, сама презентація «розпухає» від інформації, і виступ зрештою перетворюється на показ фільму. Того самого фільму, з якого ми, власне, і почали. І від якого ви, швидше за все, відмовитеся, - оскільки ніякий фільм не замінить живого спілкування зі слухачами. Тому, щоб створити ефектну презентацію рухаємося такими кроками. 
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Слайд 3

Перший  крок – продумати структуру презентації. Тут нам на допомогу приходить закон композиції – це закон природи, а як нам відомо проти природи не попреш. Візьміть весь свій виступ, презентацію і розділіть на маленькі блоки, потім об’єднайте на більші і у вас утвориться три частини: вступ, висновок які займуть по 20%  всього часу, і основна частина з кульмінацією  – 60% часу. Вступ і висновок слугують для того, щоб створити емоційний фон для засвоєння основної частини. Для створення чарівної атмосфери, часто саме тут, використовують музичний фон. В основній частині розглядають проблеми, кульмінаційний момент – це рішення проблем. Дуже вдало цей закон використовують рекламщики для створення реклам. Уявіть собі: спокійна музика, літо, зелена трава,  дідусь ходить по травичці, збирає грибочки, ягідки – це вступ – емоційний фон, і тут дідусь не може розігнутися, спину «скрутило», і тут голос за кадром: «У вас болить спина, крутять суглоби, ви не можете піднятися по сходах?»  - це основна частина, проблеми, і кульмінаційний момент: «В нас є рішення! Мазь «Хондроксид», намастився і ти знову «живчик!», в кінці знову емоційний фон – музика, природа, дідусь знайшов найбільшого гриба і він знову здоровий. Отже, якщо ви будете створювати презентації за законом композиції, то ваша презентація буде сприйматись легко і гармонійно. 

Слайд 4
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Другий крок – одна думка на слайд. У середині XX століття архітектор-мінімаліст Людвіг Міс ван дер Рое зробив своїм девізом фразу: «Менше - означає більше».  Ідея була проста: чим менше деталей опиняється перед глядачем, тим потужніше діє на нього кожна з них. Чим рідше ми кричимо, тим більший ефект від кожного крику. Чим менше ідей виявляється на слайдах, тим більше уваги дістається кожній ідеї. Чомусь наші люди дуже бояться порожнечі і забивають слайди непотрібною інформацією, картинками, анімаційними сюжетами, хоча порожнеча сама по собі дуже потужний інструмент, який допомагає зрозуміти основну ідею.  Слайд не повинен показувати все - його завдання акцентувати тільки найголовніше. Найголовнішого не може бути багато, - отже від сотні слайдів ви вже будете врятовані. 

Третій – якість. У вас є під рукою годинник? Засічіть час - а потім погляньте на наступний слайд. Скільки часу вам знадобиться, щоб зрозуміти, яку ідею він акцентує?
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Слайд 5

Щоб знищити виступ, вистачить і одного такого слайда, сотні не потрібно. У чому його головна біда? Головна ідея «зарита» в слайд - її потрібно довго і болісно витягувати. Виходить, що слайдів не просто повинно бути мало - вони повинні бути такими, щоб слухач міг миттєво «сфотографувати» їх очима, зрозуміти суть, і тут же повернутися до головного, - до виступаючого. Як цього добитися? Давайте розберемося - проведемо ще один експеримент.

Під час експерименту ви будете слухачем. Уявіть, що вам розповідають про те, як конкуренти зустрічають на обжитому ними ринку нову компанію. Оповідачеві потрібен слайд - у нього є вибір з наступних трьох. Який з трьох швидше дозволить вам зрозуміти, в чому суть реакції конкурентів? 
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Слайд 6
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Слайд 7

[image: image7.png]KOHKYPEHTU ATAKYIOTb

* ABMIHICTPaTMBHWMIA TUCK
* Koxtp-nponaraxnaa s 3MI
* LliHoBa BiitHa

* PeiifiepcbKi Takn



Слайд 8 

Думок виникає багато, вірно? А інструментів, які викликають ці думки, всього два: текст і зображення. Ідею слайда можна виразити або словами, або картинкою, - і в більшості випадків картинка справляється краще. Пістолет зрозуміліше словесних погроз. Вискалена ведмежа морда  з першого слайду відразу показує, в чому суть. 

Припустимо, що морда нам з якихось міркувань не підходить, потрібні слова. Тоді нехай це буде не розгорнута пропозицію, а заголовок. Не "Конкуренти чинять адміністративний тиск, ведуть контр-пропаганду в ЗМІ, розв'язують цінову війну» і т.д, а «Конкуренти атакують», як на другому слайді! Не "Дорогий дядько Ізя, дозволь з усією повагою нагадати тобі про ті гроші, які ви позичили у нас рік тому...», а «Ізя! Ну і?».

Йдемо далі. Припустимо ми вибрали для нашої ідеї візуалізатор - текст або картинку. Залишається питання, куди його помістити. Погляньте знову на третій слайд. На ньому є все, чим багаті перший і другий слайди - і зображення ведмедя, і фраза «Конкуренти атакують». Але при цьому третій слайд явно «не тягне». Що ж підводить? Знову мистецька річ - композиція. 
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Погляньте на таблицю внизу. Яке слово ви прочитали першим?

Слайд 9

Швидше за все, слово «арка». Ми читаємо зліва направо і зверху вниз - і якщо на слайді ми бачимо текст або комбінацію тексту з картинками, то відразу готуємося читати і «йдемо» очима до лівого верхнього кута. Якщо в тій стороні є за що зачепитися, є елемент, «заряджений» ідеєю, він «збере» нашу увагу. Виходить, нашому візуалізатору саме місце ближче до лівого верхнього кута. 
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Слайд 10

Порівняйте знову перший і третій слайди - на першому кликаста  морда одразу заволодіває нашим поглядом, а на третьому вона боязко тулиться в нижньому правому куті. Подивіться на заголовок другого слайду - фраза «Конкуренти атакують» першою впадає в очі. А та ж фраза в середині третього слайду абсолютно втрачається.

Все? Не зовсім. Композиція штука хитра. Впізнаєте наступну картину? 

Слайд 11
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«Нерівний шлюб». Як ви гадаєте, чому вона опинилася поруч з нашим ведмедем? Пряме запитання: що спільного у неї і ведмедя в композиції?

Навряд чи хто стане сперечатися, що першою ми бачимо на картині наречену. А на слайді - ведмедя. Цікаво не це, а те, що їх виділяє.

По-перше, розмір. Фігура дівчини - найбільша світла пляма на картині. Голова ведмедя - найбільший елемент слайда. Усе велике привертає нашу увагу. Саме тому третій слайд з нашого експерименту  відстає від першого (фото ведмедя маленьке) і від другого (текст «Конкуренти атакують» недостатньо великий).

По-друге, контраст. Головна фігура світліше фону, і тому виділяється. Ведмідь, навпаки, темніше інших елементів слайда - і теж тримає увагу.

І нарешті, розташування. Фігура нареченої - не просто світла пляма. Це ще і єдина вертикальна світла пляма на картині, - а у вертикальних предметах більше енергії, ніж у горизонтальних. Згадайте ораторів на мітингу - вони завжди говорять стоячи. Наш ведмідь безсоромно користується і цим ефектом - адже він теж єдиний вертикальний на своєму слайді.

А тепер підсумуємо. 
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Слайд 12

Отже, намагайтесь використовувати замість тексту великі картинки, бажано одного відтінку, контрастно з фоном, які краще розміщувати вертикально в верхньому лівому кутку. І Конфуцій, швидше за все, заперечувати не буде...
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Четвертий крок – актуальні дрібнички. Слайд 13
Поговоримо про не менш потрібні речі для неймовірно стильної презентації.

Шрифт: для оформлення слід використовувати стандартні, розповсюджені  пропорційні шрифти без засічок, такі як Arial, Tahoma, Calibri та інші, вони краще читаються з останніх рядів. Розмір - не менше 30. Існує думка: для того щоб зрозуміти якого розміру потрібно обрати шрифт, потрібно взяти найстаршу людину, яка буде  вас слухати в аудиторії, якщо це не діти, та розділіть навпіл її вік – це і буде найменший шрифт у вашій презентації.

Фон: не яскравий, краще пастельних тонів, щоб текст краще зчитувався і бажано не використовувати фотографії. 

Використовуйте «правило трьох»: не більше трьох кольорів в усій презентації, які поєднуються між собою; не більше трьох шрифтів; не більше трьох пунктів тексту, так як більше людина не запам’ятає.

Обов’язково один стиль в презентації. Уявіть собі жінку в спортивному костюмі і на підборах, так само кумедно буде виглядати і презентація в якій всі слайди різних кольорів і мають різне оформлення.

Як це не звучить парадоксально, але краще не використовувати об’єкти Word-Art. Такий фігурний текст буде виглядати по дитячі на вашій солідній презентації  і буде виказувати поганий смак творця презентації. 

Використовуйте мінімум анімаційних ефектів – це дратує всіх, крім того хто створив саму презентацію. Немає нічого гіршого ніж череда стрибаючих букв, картинок, які весь час крутяться, анімаційних картинок, які відволікають від самої презентації і по суті не несуть ніякого змісту. 
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Слайд 14

П’ятий крок – презентація не більше 20 хвилин, так як через 20 хвилин монотонної мови  мозок людини засинає. Якщо презентація велика, то краще всього розбити її на частини по 10 хвилин і змінювати сценарій: показати слайди, потім поговорити з аудиторією, потім продемонструвати фільм, далі знову слайди і так далі. Таким чином мозок людини буде завжди в збудженому стані і буде краще засвоювати велику кількість інформації.   
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Шостий крок – не читати … Слайд 15
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Не читати з чого? Слайд 16

Ні в якому разі не можна читати текст зі слайдів. По- перше, слухачі швидше прочитають його,  ніж ви самі. По-друге обернена спиною, боком людина до аудиторії виглядає не дуже достойно. По-третє з людьми, які вас слухають повинен бути зоровий контакт, поглядом потрібно охвачувати всіх. Уявіть себе пляшкою шампанського на столі, а всіх ваших слухачі фужерами, і ви як гостинний хазяїн повинні весь час слідкувати за фужерами, щоб вони були наповнені напоєм, так і ви повинні увагою обдаровувати кожного в залі. Доречи, не дуже вдалі рекомендації, щодо того,  щоб дивитися під час виступу на одну людину, уявіть як вона себе почуває при цьому і як себе почувають зайвими інші? Або порада дивитися в одну точку, ще «краща» ніж перша, ніби ви стінам пояснюєте, а не людям.

І нарешті сьомий крок:  Слайд 17
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Моя вам порада, не пишіть на останньому слайді: «Дякую за увагу!», краще скажіть це від чистого серця, аудиторія краще сприйме ваші щирі слова аніж пустий напис на екрані. 

Бережіть себе та родину! Дякую за увагу!!!
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