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І.  БЛОҐИ.
 
 
Блоґ (англ. blog, від «web log», «мережевий журнал або щоденник подій») - це веб-сайт, в основний вміст якого - регулярно додаються записи, що містять текст, зображення або мультимедіа. Для блоґів характерні недовгі записи тимчасової значущості, відсортовані в зворотному хронологічному порядку (останній запис зверху). Відмінності блоґу від традиційного щоденника обумовлюються середовищем: блоґи зазвичай публічні і передбачають сторонніх читачів, які можуть вступити в публічну полеміку з автором (у відгуках до блоґ-запису або своїх блоґах).
 
Блоґерами називають людей, що ведуть блоґ. Сукупність всіх блоґів Мережі прийнято називати блоґосферою.
За авторським складом блоґи можуть бути особистими, груповими (корпоративними, клубними ...) або суспільними (відкритими). За змістом - тематичними або загальними. 

Для блоґів характерна можливість публікації відгуків (т. зв. «Коментарів», комментов) відвідувачами. Вона робить блоґи середовищем мережевого спілкування, що має ряд переваг перед електронною поштою, групами новин, веб-форумами і чатами. 

1. Класифікація. 
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nokasu. TyT MOXKHA NPOUUTATH AyMKM NPOGeCioHanis, nopaan CTUAICTIs i nlopeit,
He baiiayux 4o moan






 
Зазвичай персональні блоґи носять особистий характер. Однак у середовищі персональних, так само, як і в середовищі колективних і корпоративних блоґів, існують спеціалізовані блоґи, присвячені певним сферам людського  життя. 
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2. Мотивація участі та функції блоґів
Слід враховувати, що читання блоґів і авторство - два різних за змістом процеси. Люди, що користуються комунікативними можливостями блоґів поза контекстом ведення власного блоґу, відзначають можливості спілкування з людьми, з якими вони не мають можливості спілкуватися безпосередньо, наприклад, з друзями, що живуть в інших містах. 
Альтернативна економіка повідомлень, що діє в блоґах, робить таку форму спілкування найбільш зручною, так як вона не передбачає обов'язкової взаємності та інших обмежень спілкування «один на один».
Крім підтримки контакту з близькими, виділяють наступні цілі, які може переслідувати читач блоґів:
· отримання інформації; 
· читання-розвага;
· відстеження реакції публіки на ті чи інші дії (справді, блоґи представляють собою готову величезну фокус-групи); 
· читання ради соціалізації, відчуття себе причетним до життя відомих людей. 
У ході опитування блоґгерів  Livejournal, проведеного в 2005 році, були виділені наступні функції блоґів. 
Комунікативна функція 
Комунікативна функція згадується найчастіше. Більшість блоґерів кажуть, що ведуть або читають блоґи заради спілкування з цікавими людьми. У першу чергу це можливість сказати щось один раз так, щоб це почули багато. Який сенс розповідати десяти, двадцяти, тридцяти знайомим про поїздку в приміський парк, якщо це можна описати в своєму блозі, прикрасивши запис фотографіями? Кожен прочитає про це в слушний йому час або не читатиме зовсім, вирішивши, що це йому нецікаво. ( «Іноді хочеться ночами поговорити, а всі сплять. Тоді можна написати в ЖЖ і потім прочитають»). Втім, така ситуація породжує зустрічну проблему, коли двом блоґерам зустрітися  «в реалі» і  вони не мають належної фантазії, буває немає   про що поговорити. 
Як для «читачів» так і для «письменників» можна виділити два напрямки комунікативної мотивації у використанні блоґів - спілкування зі знайомими і розширення кола спілкування. У той час як одні люди заводять блоґ для зручності комунікації з наявними знайомими, інші заводять блоґ для того, щоб познайомитися з новими людьми, для розширення своєї аудиторії. У цих двох формулюваннях - «познайомитися з новими людьми» та «розширити аудиторію», які дійсно вживалися учасниками опитування, знаходить своє відображення ще одна відмінність: у той час як одним потрібні друзі, іншим - слухачі.
Функція самопрезентації 
Кілька респондентів відзначали, що спочатку задумували створити персональну сторінку (сайт в інтернеті), але потім, дізнавшись про те, наскільки легко вести блоґ, вважали за краще цю форму викладу інформації про себе. Існує клас блоґів, призначених для публікації та обговорення творів автора (прози, віршів, фотографій, малюнків), однак і звичайний щоденник безсумнівно несе інформацію про особу автора. «Веду щоденник, щоб мене читали» можуть сказати багато блоґів.
Функція розваги
 Багато людей вважають за краще ведення блоґу, читання блоґів і дискусії в коментарях як розважальний проведення часу, особливо, якщо вони з яких-небудь причин обмежені в інших засобах розваги, крім інтернету, і мають досить багато вільного часу, який треба витрачати, наприклад, молоді мами складають помітну частину спільноти блоґгерів - їм завжди є про що написати в свій блоґ, у них багато питань, з якими вони можуть звернутися до інших і т. д. Блоґи представляють собою невичерпне джерело розважального читання. 
Деякі користувачі використовують блоґи, щоб витрачати час, якого у них багато, інші ж використовують його через брак вільного часу для повноцінного спілкування. Таким чином, механізм співтовариства блоґерів дозволяє вести спілкування в зручному для кожного користувача режимі і з тією інтенсивністю, яка йому потрібна (або яку він може собі дозволити). 
 
Функція згуртування і утримання соціальних зв'язків
Як уже згадувалося, співтовариство Livejournal об'єднує десятки тисяч російськомовних користувачів, серед яких багато хто знайдуть людей, з якими вони були колись знайомі. Блоґи, виконуючи функції соціальних мереж, дозволяють підтримувати урвався у реальному житті соціальні зв'язки і краще дізнаватися своїх знайомих. 
Завдяки особливості відкладеної багатокористувацької комунікації деякі з респондентів використовують блоґи з нетрадиційною метою - для організації взаємодії робочої групи, обговорення робочих питань і тому подібне, оскільки для багатьох завдань подібний спосіб виявляється більш зручним, ніж електронна пошта, служби миттєвих повідомлень і т. п. Групи, створені на основі списків розсилки електронної пошти також можуть виконувати подібну задачу, однак у ситуації, коли всі учасники проекту ведуть блоґи на одному сервісі, додавати ще один канал комунікації може здатися зайвим. 
Функція мемуарів 
Як і традиційний паперовий щоденник, блоґ, крім нових функцій, може усвідомлювати і як несе функцію мемуарів, місця для якихось записів, які можуть знадобитися в майбутньому, у спосіб не забути про подробиці тих чи інших подій свого життя. Користуйтесь цією функцією респонденти вважають, що ведуть щоденник для себе, для того щоб потім читати, для того щоб записувати щось, що не хочеться забути. І подумати про це пізніше. Автори створюють щось на зразок відкладеної комунікації з самим собою. 
Функція саморозвитку, або рефлексії
Ця функції пов'язана з тим, що блоґ надає можливість учасникам створити образ іншого Я, можливо, такого, до якого автор прагне. ( «Я починав журнал, по-перше, як вправу у відкритості і спонтанності»). Деякі відзначають, що публічність щоденника змушує їх продовжувати його вести, а також змушує вчитися більш грамотно структурувати свої думки, що допомагає їм і самим краще зрозуміти пережиті події ( «викладаючи свою проблему чи ідею в письмовому вигляді, стає легше аналізувати ситуацію»).
Психотерапевтична функція
Зустрічаються також згадки про психотерапевтичної функції блоґу, яка або передбачалася наперед, або була усвідомлена в процесі ведення записів - «виплеснути емоції», «викласти наболіле», «для заспокоєння нервів, врешті-решт». Ця функція традиційного щоденника, що ведеться в затишній зошиті, неодноразово згадується різними авторами і, як видно, придбала нову форму і нові можливості, як спосіб поскаржитися на життя безлічі людей відразу і отримати у відповідь заспокійливі «погладжування». Якщо розглянути зміст регулярних діалогів від спільноти користувачів livejournal «ru_psychology», і не тільки там, то такого роду транзакції є однією з найбільш популярних форм спілкування: один «клієнт» скаржиться на життя, а інші «клієнти» його тішать. 
 


3. Історія 
Газета «Washington Profile» вважає Першим блоґом сторінку Тіма Бернерса-Лі, де він, починаючи з 1992 року, публікував новини. Широке розповсюдження блоґів почалося з 1996 року. У серпні 1999 року комп'ютерна компанія Pyra Labs з Сан-Франциско відкрила сайт Blogger. Це була перша безкоштовна блоґова служба. Згодом (у лютому 2003) Blogger був викуплений компанією Google. 

Компанія Apple, наприкінці 2004 року подала до суду на блоґерів, які розповіли про їх нові товари ще до того, як про них офіційно оголосила компанія, і що зажадала відкрити джерело витоку інформації, через два роки програла. У 2006 році було винесено рішення суду про те, що блоґери мають ті самі права з нерозголошення джерел інформації, як і журналісти.  


4. Технічна основа 
Технічні можливості та обмеження блоґів цілком визначаються загальними технологіями Мережі. Ведення блоґу передбачає наявність програмного забезпечення, що дозволяє звичайному користувачеві додавати і змінювати запису й публікувати їх у Всесвітній павутині. Таке ПО називається движком блоґу і є окремим видом системи управління вмістом. 

Крім основної функції блоґу - додати автором записів і виведення їх по порядку - стандартними для блоґових движків нині є функції створення автоматично оброблюваних списків оновлень RSS і Atom, форматування тексту та вставки мультимедіа в запису і, як згадувалося, функція долучення читацьких відгуків. 
Движок блоґу може бути на особистому веб-просторі автора (в цьому випадку він називається stand alone блоґ) або на потужностях однієї зі служб, що надають місце спеціально для блоґів, - блоґ-платформ. Блоґи можуть бути пов'язані посиланнями за технологією «трекбек», а на блоґ-платформах часто створюються свої внутрішні механізми, що сприяють множення зв'язків і утворення соціальних мереж серед блоґерів. Наприклад, механізм «друзів» (френдів) на популярної в Рунеті блоґ-платформі Живий журнал. 
4.1. Розміщення блогів

Порівняльна характеристика послуг

	
	Масовий сервіс ведення блогу
	Хостинг

	Формат збережених документів
	Формат даних залежить від можливостей сервісу.
	Будь які  формати збереження даних - аудіо, відео, фото, документи або книги.

	Авторське право
	Питання про авторське право обговорюється в договорі.
	Питання про авторське право не стоїть - все, що створено автором блогу, належить йому.

	Дизайн
	Багато що залежить від можливостей зовнішнього сервісу: іноді пропонується встановити на сайт одну і наявних тим за замовчуванням, іноді дозволяється завантажити свій шаблон, а іноді можна ред HTML-код шаблону.
	Обмежень в дизайні не має - можна створити власний, або знайти готовий шаблон в Інтернеті.



	Обсяг даних
	Обов'язково існують ті чи   інші обмеження обсягу збережених даних.
	Обмежень немає

	Спільноти 
	Спільноти, що існують на сервісі, можуть стати додатковим способом заявити про своєму блозі.
	Блоґ не буде мати ніякого зв'язку з іншими. 

	Вартість створення і розвитку ресурсу
	Спочатку не потрібно турбуватися ні про які матеріальних витратах.
	Потрібно оплатити хостинг та доменне ім'я.

	Розкрутка і реклама
	Використовувати блоґ як рекламний майданчик може лише його власник, додати туди іншу рекламу неможливо.

	Запустивши свій сайт, можна докладати всіх зусиль до його оптимізації та розкрутки, не побоюючись заборони розміщення реклами. 

	Складність реалізації і додаткові можливості
	Ідеальний вихід для створення звичайного блоґу (онлайн-щоденника, фотоблоґ).

	Для створення файлового архіву  з софтом, музикою та іграми підібрати підходящий по всіх параметрах сервіс складно. Більш ефективне рішення - створення власного сайту.


4.2. Географічне розміщення блоґу
 
 
При виборі країни-постачальника послуг хостингу для блоґу головне - це те, що його зміст підпадає під законодавство тієї країни, на базі якої він розміщений. Однак самі дії блоґгера - вчинення постинга - підпадають під законодавство країни, де він знаходиться в момент здійснення цих дій. 
 
Найбільш поширеними звинуваченнями проти блоґерів або активних відвідувачів форумів є наклеп, пропаганда екстремізму і розпалювання ворожнечі на расовому, міжнаціональної або релігійному грунті. Це трапляється нерідко - Інтернет давно став трибуною для висловлення власних поглядів. Але хід судових процесів, часто суперечливих, багато в чому залежить від сьогоднішньої законодавчої невизначеності питання. 
 
У ряді країн (найяскравіший приклад - США) блоґи прирівнюються до засобів масової інформації з усіма наслідками, що випливають - відповідними повноваженнями та відповідальністю блоґерів. У сучасних умовах це цілком закономірно, оскільки популярний, регулярно оновлюваний подієвий або тематичний онлайн-щоденник справедливо вважати засобом масової інформації, або, скоріше, комунікації. Однак претендувати на це може далеко не кожен блоґ, і лише невелика кількість активних блоґерів можна повною мірою вважати журналістами. Крім того, свого роду Інтернет-аналогом журналу є автономно існуючі авторський ресурс, але не персональний щоденник, розміщений на блоґ-сервісі. 
 
У Росії, судячи з кількості процесів над блоґерів, влада визначилася - висловлювання на веб-просторах прирівнюються до публічних заяв згідно 282 статті Кримінального кодексу РФ: "збудження ненависті або ворожнечі, а також приниження людської гідності за ознаками національності, релігії, а рівно приналежності до будь-якої соціальної групи, здійснені публічно або з використанням засобів масової інформації ".
 Вперше в РФ ЖЖ-блоґ зареєстрований як ЗМІ у січні 2009 року. Автор ЖЖ-щоденника Відтінки Сірого Сергій Мухамедом перша в російській блоґосфері отримав ліцензію, яка підтверджує, що його блоґ є "електронним періодичним виданням". У ліцензії зазначено: "тематика даного блоґу - інформаційно-познавательская; реклама відповідно до законодавства РФ". 
Оскільки інші російські блоґи засобами масової інформації не є, їх автори піддаються судовому переслідуванню за "публічні висловлювання". Однак питання про ступінь цієї публічності обговорюється до цих пір. Багато в чому "перехресне коментування" в Інтернет - це аналог бесіди, свободу слова в ході якої гарантує 29 стаття Конституції РФ. Тим не менше блоґери змушені нести кримінальну або адміністративну відповідальність за кожну фразу, у відриві від контексту "розмови", його обставин і загальної стилістики. 
Ще більш неоднозначна ситуація в Казахстані. Відповідно до прийнятого влітку 2009 року безпрецедентного закону про Інтернет, відтепер всі Інтернет-сайти, включаючи блоґи, чати і форуми, прирівнюються до засобів масової інформації з відповідними зобов'язаннями. Судові органи отримали можливість вимагати від їхніх власників видалення матеріалів, які суперечать законодавству. У разі непокори рішенням суду доступ до сайту буде заблоковано, а його власник може позбутися можливості використовувати власний домен і доменні імена зі схожими назвами на строк від трьох місяців до року. Автори блоґів також будуть нести відповідальність за інформацію і коментарі, розміщені на їхніх сторінках. Звертатися до суду "за місцем заявника" (тобто в Казахстані) можна буде проти не тільки казахських інтернет-ресурсів, але і на ресурси з будь-якої країни світу. 

5. Політичне значення блоґів 
На думку журналіста Алана Волф, що опублікував у газеті New York Times статтю про політичні блоґах завдяки їм світова політика стає все більш світової (тобто нюанси подій в межах однієї країни миттєво привертають увагу всього світу) і інтернетизувати. У цьому є як плюси - завдяки блоґам люди стають більш поінформованими та зацікавленими, так і мінуси - "відхід у Віртуал" зменшує привабливість традиційних методів впливу на владу - наприклад, демонстрацій протесту. 

Для багатьох блоґи - єдине доступне і безпечний засіб вираження власної думки. Особливо актуально це для Росії, де в останні роки адміністративні заходи і "суперечки господарюючих суб'єктів" призвели до того, що практично не залишилося ЗМІ, які дозволяли б собі відкрито дотримуватися позиції, не збігається з офіційною. Скоротилася вся сфера публічної політики, і ключові політичні питання вирішуються тепер переважно кулуарно. Все це сприяло тому, що тепер критично мислячі люди, що займають активну громадянську позицію, висловлюють свою думку в сферах, поки ще не настільки жорстко контрольовані владою - зокрема, в інтернет-блоґах. 
Професійні політики також використовують блоґи - як для інформування, пошуку прихильників і пропаганди своїх ідей, так і для контрпропаганди, боротьби з політичними опонентами. Є щоденники, відкриті від імені Хілларі Клінтон, Ангели Меркель, Сеголен Руаяль і навіть Махмуда Ахмадінежада. Поступово зростає кількість російських політиків, що ведуть щоденники в Живому Журналі: Микита Бєлих, Гаррі Каспаров, Леонід Невзлін, Валерія Новодворська, та ін Ведуть щоденники Сергій Миронов, Віталій Третьяков і Володимир Жириновський. 
Зростає також інформаційна роль блоґів як своєрідної альтернативи офіційним ЗМІ. Так, під час війни в Іраку з'явилися блоґи американських солдатів, що повідомляли про те, що реально відбувалося на театрі військових дій, а також їх знайомі і рідні, які стали розміщувати солдатські листи з описом того, що відбувається. Ці блоґи завдали потужного удару по пропаганді адміністрації США. Найвідомішим блоґерів, який писав про війну в Іраку, став піхотинець Колбі Баззела. Його блоґ придбав величезну популярність. Коли Баззела повернувся додому, його запросили на роботу до журналу Esquire, а в 2007 році він отримав престижну премію Lulu Blooker Prize за свою книгу "Моя війна: вбиваючи час в Іраку". 
Знакова подія відбулася в 2003 році. Тоді британська газета Guardian у своєї онлайн-версії розмістила статтю, в якій тодішньому заступнику міністра оборони США Полу Вулфовіцу приписувалося заяву, що США вторглися до Іраку, щоб забезпечити безпеку поставок нафти. Ця цитата була скопійована багатьма світовими ЗМІ. Однак блоґери швидко виявили помилку. В результаті, Guardian була вимушена принести вибачення і не поставила неточний матеріал у свій "паперовий" випуск. 
Під час виборів блоґи стають майданчиками для обміну даними про різних неформальних опитуваннях. Наприклад, поки діє заборона на публікацію даних exit-polls та інших опитувань виборців у ЗМІ, в блоґах користувачі Інтернету вже діляться інформацією про своїх голосів. 

6. Переслідування блоґерів 
Блоґгер може зазнавати переслідувань з двох причин. 
По-перше, причини можуть бути політичними. Блоґи набагато важче контролювати, ніж зареєстровані і незареєстровані друковані та аудіовізуальні ЗМІ. Таким чином, авторитарні й тоталітарні режими часто вдаються до каральних заходів проти блоґерів, які висловили неугодні політичні погляди у своєму блозі, або що опублікували матеріали, що компрометують існуючу владу. Наприклад, на Кубі, за даними, наданими організацією Репортери без кордонів, на даний момент засуджені і перебувають в ув'язненні 20 блоґерів, а в Китаї - 24. 
  
По-друге, блоґери може порушувати особистих причин, образивши конкретну особу в своєму блозі, зачепивши чужу сферу інтересів (часто це стосується бізнес-структур), або опублікувавши дані, що компрометують приватна особа, або комерційну структуру. У Росії вже мали місце випадки судового переслідування блоґерів. 
Найгучнішим прецедентом судового переслідування блоґерів в Росії стала справа Сави Терентьєва. У серпні 2007 року прокуратура Сиктивкара (Республіка Комі) пред'явила звинувачення блоґеру Саві Терентьєву за ст. 282.1 КК РФ ( "збудження ненависті або ворожнечі, а також приниження людської гідності"). Ця стаття передбачає покарання у вигляді штрафу до 300 тис. рублів або позбавлення волі на строк до двох років. Приводом послужило те, що Терентьєв у Живому Журналі несхвально відгукнувся про місцевої міліції. Процес над Савою Терентьєва став першим в Росії судовим розглядом над блоґером і викликало широкий громадський резонанс. Саву Терентьєва засудили до одного року умовно. 
Причиною для кримінальної справи над Дмитром Шірнкіним став запис, залишена ним з своєму журналі tetraox.livejournal.com: 

Я вчора ... купив пістолет. Старий ТТ із затертими номерами. Коробку на 150 патронів ... Я вас ненавиджу, я ненавиджу Путіна, ненавиджу Каспарова, ненавиджу Будинок-2, ненавиджу метро, ненавиджу російську провінцію. Я заберу з собою два-три десятки душ. Я поки не вирішив, в який вуз міста я піду. Напевно, все-таки, в політех. Я його ненавиджу. Хоча однаково ненавиджу і інші «типа університети». Я ненавиджу людей. Ви в мене попляшете на розпеченій сковорідці.
Прокуратора вважала за можливе порушити кримінальну справу за статтею 207 КК РФ ( «Завідомо неправдиве повідомлення про підготовку акт тероризму»). 
Дмитро Шірінкін неодноразово підкреслював в інтерв'ю, що цей текст не є неправдивим повідомленням про підготовлюваний акт тероризму. За його словами, це був «злий памфлет», реакція на події, що відбулися у Вірджинії (23-річний студент розстріляв 32 людини, викладача, потім наклав на себе руки). Кримінальну розгляд тривав більше трьох місяців. Після обшуку, проведеного в квартирі Дмитра Шірінкіна, був вилучений комп'ютер автора. Судом було проведено 2 лінгвістичних експертизи, і обидві дійшли висновку, що даний текст - повідомлення про підготовлюваний акт тероризму. Окремі блоґери висловили сумнів в об'єктивності проведених експертиз. Дмитра Шірінкіна засудили до штрафу в 20 000 руб.
Справа Юрія Котова Своєрідною «реакцією» на справу Дмитра Шірінкіна стала справа Юрія Котова. Цей автор інтернет-щоденника повідомив, що втрутився в систему навігації пермського аеропорту.
“Я зробив просто: пересунув координати, що транслюються супутником, на 25 сантиметрів”.  Друзі по блоґу Юрія Котова визнали за необхідне негайно повідомити про даний факт в правоохоронні органи з проханням перевірити дане повідомлення. Дізнавшись про це, Ю. Котов негайно зробив позначку під своїм записом "даний текст не має ніякого відношення до дійсності, є вигадкою автора". Цікавим є той факт, що Ю. Котов проходив, як свідок, у справі Дмитра Шірінкіна.
Персональна безпека блоґгера
 Джулієн Пейн, голова департаменту вільного використання Інтернет в організації Репортери без кордонів радить блоґгерів, які збираються опублікувати інформацію, яка загрожує їхній безпеці, зберігати анонімність, оскільки держава спостерігає за блоґосферою з метою хоч якось покарати «порушників спокою». 

Американський блоґери і член організації Репортери без кордонів Ітан Цукерман радить для збереження анонімності використовувати псевдонім. Щоб блоґера було неможливо знайти за адресою електронної пошти, Цукерман пропонує реєструвати блоґ на адресу пошти, розміщеної безпосередньо на блоґ-платформі. Також Цукерман висловив думку використовувати публічні комп'ютери, якими користується велика кількість людей. Наприклад, це можуть бути комп'ютери в комп'ютерних клубах та бібліотеках, оскільки таким чином блоґгера буде не так складно обчислити і пред'явити йому звинувачення. 
Міждисциплінарна дослідницька група Вашингтонського університету World Information Access (WIA) провела дослідження і прийшла до наступних висновків: за результатами п'ятирічного вивчення блоґосфери, були арештовані 64 блоґера. У 2007 році були арештовані блоґери в кількості 36 чоловік, це в 3 рази більше, ніж у 2006. У числі незадоволених своїми блоґерами виявилися навіть «передовики» демократії: Канада, США, Франція, Великобританія. Середній термін, що провинився блоґера - 15 місяців. Саме вражаюче покарання, до якого засудили автора інтернет-щоденника - 8 років в'язниці.

7. Конкурси 
Зі зростанням популярності блоґу як нового способу мовлення з'являються конкурси на найкращий блоґ в тієї чи іншої категорії. З 2004 року міжнародний конкурс на кращий блоґ проводить інтернет-підрозділ німецької телерадіокомпанії «Німецька хвиля». Конкурс «Кращі з блоґів» організований серед блоґів, написаних сімома мовами: англійською, арабською, іспанською, китайською, німецькою, португальською та російською. 

8. Просування блоґів.

З кінця 2006 року стало набирати популярність SMO і SMM. SMM (social media marketing, маркетинг в соціальних мережах) використовується для просування сайтів / блоґів у блоґосфері та соціальних медіа, таких як форуми, розсилки, ICQ, сайти digg-типу, соціальні закладки та будь-які інші комунікаційні середовища з профілями користувачів. SMO (social media optimization) використовується для підготовки сайту/блоґу для більш ефективного знаходження його користувачами. 

9. Об'єднання блоґів / планета блоґів.

Планета блоґів - це RSS-агрегатор, призначений для об'єднання персональних блоґів і агрегування їх на одному ресурсі. Це досить статичне об'єднання, бажаючі можуть попросити включити їх блоґ до об'єднання або порадити чужий блоґ. Пости учасників розташовуються в хронологічному порядку, нові пости йдуть на початку. Підставою для об'єднання блоґів можуть бути різні причини: приналежність авторів до однієї соціальної групи, схожі хобі, захоплення і т. д. 
ІІ. Створення і ведення блоґі на базі LiveJournal.
1. Блоґохостинги.
Компанія Яндекс-Україна оприлюднила нові, дуже цікаві дані щодо розвитку української  блоґосфери.
Отже, на даний момент кількість блоґів в Україні – більше 500 тисяч. Активних серед них – тобто тих, що містять більше 5 записів і хоча б раз оновлювались протягом останніх трьох місяців, 15%, або 75 тисяч. Майже вдвічі  більше стало автономних блоґів – зараз їх 14 тисяч, влітку було лише 6 тисяч.

Найбільші  БЛОҐОХОСТИНГИ  (в тисячах користувачів): Liveinternet (233К+), Mail.ru (100К+), Livejornal (84К+), Bigmir.net (30К+), I.ua (20К+), Blox.ua (15К+), Meta.ua (10К+), з них останні 4 – українські.

Проте найбільш вражаючі дані стосуються Твіттера. Якщо українська блоґосфера – це лише 7% кириличних блоґів, то в українського Твіттера це співвідношення вдвічі більше – 15%. З 75 тисяч активних блоґів, 15 тисяч – це мікроблоґи Твіттера. Всього ж в Україні 16 тисяч користувачів Твітера, і це втричі більше, ніж у червні! Але все так же небагато – загальна кількість користувачів Твіттера сягнула 50 мільйонів.

Кожен п’ятий українець має доступ в Інтернет. Згідно даним дослідницькій компанії «Inmind», проникнення інтернету в українському суспільстві складає 21%. Таким чином, 8 мільйонів українців, хоч би раз протягом місяця, користуються інтернетом.
Згідно даних міжнародної мережі Factum Group, сукупна чисельність громадян України у віковій групі 15—75 років, що мають доступ в інтернет, складає 27%, або 10,2 млн користувачів. По цьому показнику Україна значно відстає від решти світу. 

З цим ганебним явищем покликані боротися якраз вчителі інформатики. 
Блоґосфе́ра (від англ. blogosphere) — термін, позначає сукупність усіх блоґів як спільність чи соціальну мережу. Існуючі сотні тисяч блоґів зазвичай тісно пов'язані між собою, блоґери читають і коментують один одного, посилаються один на одного, і таким чином створюють свою субкультуру.

Блоґосфера є важливим середовищем вивчення суспільної думки, вона часто враховується в академічних і неакадемічних роботах, що досліджують сучасні глобальні соціальні тенденції.

2. Кому українці надають перевагу ?

Найпопулярніша платформа серед українських блоґерів — це LiveJournal. За даними компанії СУП, яка опікується сектором «кирилічних» країн на LiveJournal, кількість українських блоґів становить біля 100 тисяч (станом на 2007 рік).

Окрім того, наявна певна кількість блоґів на інших платформах, — англомовних та російських (Blogger.com, LiveInternet.ru, Diary.ru, Mail.ru); спільнота stand-alone блоґерів; та кілька спільнот на українських блоґерських платформах (Bigmir.net, Meta.ua, Hiblogger.net).

Серед українських інтернет-видань поширена практика створення блоґів для своїх авторів та відомих людей, — свої блоґи відкрили Українська правда, ЛігаБізнесІнформ, Кореспондент, Новинар. Є і деякі блоґи, — «iBlog», наприклад, про мережу Інтернет українською мовою.

У травні 2007 був започаткований проект Blogoreader — перший в українському інтернеті проект, котрий висвітлює українську блоґосферу — головні події та новини останнього часу, знайомить з цікавими блоґами, блоґгерами, сайтами та сервісами.

1. LiveJournal 
LiveJournal (LJ) (Живий журнал) — один з найпопулярніших блоґ-сервісів у світі. Свої рахунки тут мають близько 10 мільйонів користувачів інтернету.

Набув великої популярності завдяки відсутності реклами у безкоштовних рахунках, втім, перш за все, через потужний наплив користувачів з Росії та інших пострадянських країн, чому, за словами Бреда Фіцпатрика, вони були спочатку вкрай здивовані. Росія досі займає 2-ге місце серед користувачів Живого Журналу (667 504 користувачів на 10.10.2008), не відстає й Україна — посідає 5-те місце (91278 відкритих журналів станом на 10.10.2008), обігнавши Німеччину і навіть Японію з Фінляндією.

Найбільш відмінна риса LiveJournal — «англ. friends list» — «список друзів», який надає сайту сильний соціальний аспект на відміну від блоґів. Список друзів дозволяє створювати різні об'єднання, спільноти, синдикати.

Проте сервіс швидко завоював популярність і став першою у світі масовою платформою для створення інтернет-щоденників. Зараз кількість аккаунтів у ЖЖ складає 14 млн, а щомісячна аудиторія - 18 млн. У 2005 році Фітцпатрик продав «LiveJournal» компанії «Six Apart».
3. Історія LiveJournal

LJ створив у 1999 році Бред Фіцпатрик. В січні 2005 року компанію Бреда — Danga Interactive, яка була компанією-власником LJ, купила компанія «Six Apart», в якої, у свою чергу відкупила російська компанія «СУП». Вартість угоди не розголошується. Але, за даними експертів, вона склала від $30 млн до $100 млн.

«LiveJournal Inc.» продовжить свою діяльність із Сан-Франциско, США. Компанія займатиметься менеджментом і операційним веденням LiveJournal», - йдеться в короткому повідомленні російської компанії щодо угоди. Новий власник особливо підкреслив, що вся персональна інформація користувачів ЖЖ і надалі зберігатиметься в США, її розповсюдження регулюватиметься лише у відповідності до законодавства цієї країни.

СУП, яка належить російському бізнесменові Олександру Мамуту й   американцю Ендрю Поулсону, у 2006 році купила права на розвиток і обслуговування кириличного сегменту мережі інтернет-щоденників - це майже 30% щомісячної аудиторії ЖЖ.

4. Особливості ЖЖ.
Можливості користувача, при реєстрації свого блоґа:
· писати записи у свій блоґ (особисті, тільки для друзів, для усіх) 

· організовувати групи друзів 

· створювати спільноти за інтересами 

· коментувати записи інших користувачів LJ 

Також можна стати платним користувачем. Таким блоґерам надається значна більша кількість функцій:

· місце для розміщення своїх зображень 

· покращена функція пошуку користувачів 

· більше стилів оформлення сторінок 

· можливість робити записи за допомогою мобільних телефонів 

· більшу кількість юзерпик 

· можливість створювати голосування 

Останнім часом додано тип рахунків «plus», що дає доступ до деяких платних можливостей. В блоґах користувачів «plus» LiveJournal розміщує рекламу.
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