Тема уроку: Складання рекламних оголошень засобами MS office.
Мета:

навчальна:  повторити та узагальнити теоретичні знання з теми: «Поняття, суть та види реклами.» Узагальнити та закріпити отримані знання,  вміння та навички з теми «Комп’ютерні презентації та публікації»

Розвиваюча: розвивати пізнавальний інтерес учнів,  вміння застосовувати набуті знання та навички на практиці; активізувати творчу діяльність учнів.
Виховна: виховувати  науковий світогляд, вміння чітко організувати самостійну та групову роботу, вихоувати почуття товариськості,  взаємодопомоги.
тип уроку: бінарний урок.
Методи та прийоми: метод проектів, фронтальне опитування, практична робота, ділова гра. 
Обладнання: ПК, екран, мультимедійний проектор, програмне забезпечення (MS Powerpoint, ms publisher).

Комплексно-методичне забезпечення: Бланки результатів; інструкційні картки, «гроші» для оцінювання; презентація уроку.

план уроку:

1. Організаційний момент. 

2. Оголошення теми та мети уроку.

3. Рефлексія.

4. Актуалізація опорних знань з економіки.

5. Перевірка домашнього завдання (Представлення групових проектів).

6. Інструктаж до практичної роботи (постановка цілей ділової  гри).

7. Актуалізація опорних знань з інформатики.

8. Практична робота (ділова гра)

9. Підсумки практичної роботи, визначення переможців.

10.  Домашнє завдання.

· ХІД УРОКУ.
1. Організаційний момент. 

Привітання, перевірка присутності учнів та готовності до заняття.

2. Оголошення теми і мети уроку.

Тема нашого сьогоднішнього заняття: «Складання рекламних оголошень засобами MS Office». На попередньому занятті ми розглянули основні положення теми «Реклама», дізналися, які бувають види реклами, її принципи, та носії. Сьогодні ми навчимося застосовувати вивчене на практиці, а так як з інформатики ви завершили вивчати тему: «Комп'ютерні презентації і публікації» то для створення реклами застосуємо відповідні програми. Ну, і звичайно, продовжимо працювати в групах, які ми сформували кілька тижнів тому. Отже, план нашого уроку:

· Мотивація навчальної діяльності;
· Повторення опорних знань з економіки; 
· Представлення групових проектів (домашнє завдання);
· Повторення  опорних знань з інформатики;
· Практична робота;
· Підсумки роботи,  оцінювання результатів роботи;
· Домашнє завдання.
3. Рефлексія. Мотивація навчальної діяльності.

Спочатку, давайте налаштуємось на продуктивну роботу.

В цьому нам, як завжди, допоможуть відомі люди, які змогли в своєму житті досягти значних результатів:

Один із них Акіто Моріта – засновник всесвітньо відомої компанії «SONY».

Він сказав: «Компанія нічого не досягне,  якщо думати буде тільки керівництво».
Також і наші групи, які виконуватимуть роль рекламних агентств, досягнуть успіху в тому випадку, коли працюватимуть всі члени групи, а не лише їх верхівка.

Тож не гаймо часу і почнемо працювати.

На столах у вас є «Бланки результатів», давайте їх розглянемо.

Перш за все напишіть у відповідному віконці вгорі справа своє прізвище та ім’я. 

А зараз подумайте, яку оцінку ви хотіли б отримати сьогодні, і запишіть свій бажаний результат у помаранчеву клітинку в лівому кутку бланка. В кінці уроку ви зможете порівняти отриманий результат з бажаним.
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Тепер погляньте на таблицю. Ви бачите в першому стовпчику, види роботи на уроці, що будуть оцінюватись, а в два інших стовпці вписуватимете свої результати. Справа в тому, що ви не просто отримаєте сьогодні оцінки. Вам доведеться їх придбати. Для цього ми розробили умовні «гроші». 

Знайомтесь:

1. Грошова одиниця № 1:  
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Екю, від слова «економіка». За цю «валюту», ви зможете купити оцінку з економіки.  5Екю = 1 бал.

2. Грошова одиниця № 2: 

За байти можна буде придбати оцінку з інформатики.
Також на бланку результатів є «прайс-лист» з розцінками на кожен вид  вашої діяльності. За домашнє завдання оплату отримає ціла група, і ваше керівництво вирішить, кому і скільки заплатити. Максимум кожен може отримати 10 ЕКю чи БАЙТів.

За кожну правильну відповідь під час опитування ви отримуєте по 5 грошових одиниць.

Оплата за практичну роботу буде проводитися також цілій групі. Тому сьогодні ви в повній мірі відчуєте себе колективом. Ваша оцінка залежатиме від роботи групи, і навпаки, заробіток групи залежатиме від роботи кожного з вас.

4. Актуалізація опорних знань з економіки.

Давайте повторимо основні поняття з теми реклама. Пам’ятайте, кожна правильна відповідь коштує 5 ЕКю.

1. Маркетинг це:

а) дослідження;

б) вивчення ринку;

в) діяльність на ринку, заснована на задоволенні потреб споживачів;

г) економічне обґрунтування виводу нового товару на ринок;
2. Основна функція іміджевої реклами:

а) нагадування про товар чи послугу;
б) створення сприятливого образу товару чи послуги для споживачів;

в) повідомлення про позитивні риси  товару;
г) інформація про точки продажу товару;

3. Інформаційна реклама це –

а)  реклама в засобах масової інформації;

б) реклама, яка містить основну інформацію про якості товару і місця його придбання;

в) реклама від лиця поширювача товару при  особистих продажах;

г) реклама в засобах масової інформації.
4. Що означає поняття конкуренції:
а) Суперництво між товаровиробниками за більш вигідні умови діяльності;

б) Об'єднання багатьох виробників у спілку;

в) Домовленість між виробниками про умови діяльності.
5.  Рекламування товарів та послуг через інтерв’ю, публікації,
      в яких згадується рекламований товар…
а) Іміджева реклама;
б) Інституціональна реклама
в) Непряма реклама;
г) Інформаційна реклама
6.  Даний рекламний ролик містить: 

а) Гасло;

б) Клятвенні завіряння;

в) Апеляцію до розуму;
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7.  Рекламна агенція належить до:

а) Рекламодавців;
б) Рекламовиробників;

в) Рекламопоширювачів;
г) Споживачів реклами.
8.  Який з цих кольорів ви б використали для швидкого приваблення уваги:

а) Зелений;

б) Червоний;
в) Білий; 

г) Жовтий.

9.  До якого виду реклами належить  цей ролик:
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10.  До суб’єктів рекламної діяльності відносять:

а) Споживачів;


б) Рекламодавців;


в) Рекламні агенції;


г) Рекламопоширювачів;
11.  Споживачі не зацікавлені у товарі, або байдужі  до нього, який вид маркетингу доцільний:


а) Конверсійний;


б) Ремаркетинг;


в) Стимулюючий маркетинг;


г) Протидіючий маркетинг.
12. В даному рекламному ролику використовується:


а) Апеляція до розуму;


б) Апеляція до емоцій;
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Не забудьте вписати свої перші результати у відповідні клітинки.

5. Представлення групових проектів (домашнє завдання)

На протязі  кількох тижнів наші групи-підприємства працювали над проектами, які зараз готові нам представити:
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В кінці виступів представників груп, лідери отримують відповідну кількість грошових одиниць, які розподіляють між членами групи.

6. Інструктаж до практичної роботи (постановка цілей ділової  гри).
Наші групи довели, що є цілком компетентними у рекламній справі. Тож цілком мають право отримати назву рекламних агентств.

Перше агентство вибрало собі назву:  NEXT. 

Друге агентство називається: Креатив.
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Зараз наші новостворені агентства отримають перші замовлення.

(Вчителі виступають у ролі керівників підприємств, які просять групи розробити рекламу)
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Керівникам груп видаються картки з завданнями, які потрібно розподілити між учасниками.

7. Актуалізація опорних знань з інформатики.
Перш, ніж групи почнуть роботу, треба  повторити опорні знання з інформатики, та заробити додаткові БАЙТи.
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Не забудьте вписати отримані БАЙТи  в бланк результатів.

8. Практична робота (ділова гра)

Отримайте останні інструкції перед початком роботи.  Ваші керівники видали вам замовлення. На робочих місцях у папці «Мої документи» ви знайдете всі дані про клієнтів, їхні побажання, та уподобання.  Ми підібрали для вас набір картинок, склали кілька гасел, все інше ви повинні зробити самі. Група, яка впорається з роботою перша, виконає всі поставлені завдання  і в сумі буде мати  більше балів отримає премію. Працюючи, над виконанням замовлень, пам’ятайте, що реклама – це мистецтво. Як сказав відомий рекламіст Лео Бернетт:

Реклама — це здатність відчувати і передавати саме серцебиття бізнесу на словах, папері та чорнилі. 

Спробуйте зробити це, виконавши практичну роботу.

Поки ви будете працювати ми увімкнемо музику, яка допоможе вам сконцентруватися.  


9. Підсумки роботи.

По закінченню роботи груп викладачі і лідери переглядають виконані замовлення, «оплачують роботу», учні підраховують отримані «гроші», та виставляють собі оцінки.

Група, яка виконала роботу швидше та набрала більше балів, отримує премію.

Вчитель просить учнів порівняти бажану оцінку, отриману вкінці уроку,  з реальною.

· Більшою чи меншою від бажаної є ваша оцінка?

· Чи задоволені ви результатом?

· Що вплинуло на ваш результат?

10. Домашнє завдання.

1. Підберіть приклади реклами таких видів: інформаційної, іміджевої, соціальної, переконуючої. Носії реклами можуть бути будь-які.
2. Уявіть собі, що в 2015 році вийшов закон, який забороняє рекламу. Подумайте, які позитивні та негативні наслідки такого закону. Напишіть коротенький твір-роздум.

3. В програмі Movie maker створіть рекламний відео-ролик для підприємств X-RAY та CyberDoc.
Міністерство освіти і науки України

Державний навчальний заклад

«Чортківське вище професійне училище»

Методична розробка

бінарного уроку з основ економіки 
в галузі інформаційних технологій
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Переконуюча реклама








