ТЕМА. Ступені порівняння прикметників. 6 клас
МЕТА: ознайомити шестикласників з відомостями про ступені порівняння прикметників та їх творення; формувати вміння правильно утворювати форми вищого й найвищого ступенів порівняння якісних прикметників, правильно й доречно вживати їх у мовленні; за допомогою мовленнєво-комунікативного дидактичного матеріалу виховувати почуття відповідальності, прагнення стати успішними людьми.
ТИП УРОКУ: урок вивчення нового матеріалу
ФОРМА УРОКУ: урок-ділова гра
ОБЛАДНАННЯ: проектор, об’ємні букви, завдання на картках, бейджики, кубики, таблички, рекламні плакати.
Хід уроку
І. Організаційно - корекційна хвилинка
-  Доброго весняного дня усім: моїм учням і гостям. Сьогодні у нас буде незвичайний урок. Я пропоную вам відчути себе дорослими, успішними, розумними, творчими людьми. І запрошую вас попрацювати в моєму рекламному агентстві. 
1. Словникова робота.
Рекламне агентство (або аґенція) – колектив творчих людей, які за допомогою засобів масової інформації здійснюють цикл надання рекламних послуг або товарів клієнта шляхом привернення до них додаткової уваги.
Назву його я забула, бо директор завжди має багато справ, а от букви нашої вивіски переплуталися. 
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· Запрошую вас на тімбілдінг (форма роботи, яка має на меті згуртувати колектив).







1. Вправа «Склади слово» (5 учнів обирають собі букву із запропонованих, складають слово (КРАЩІ).








- Отож, рекламне агентство називається «Кращі», а хіба могло б бути інакше? Адже у ньому працюють лише кращі з кращих. А які саме, розкажуть нам інші учні. 
2. Метод «Мозковий штурм»
5 учнів по черзі виходять до дошки і записують прикметники до кожної букви
К – тямущий, здатний добре й швидко міркувати (кмітливий).
Р – такий, про якого говорять прислів’я: «відвага мед п’є і кайдани рве», «Як йдеш вперед, так і горе не бере» (рішучий).
А – повний сил, енергійний, рухливий (активний).
Щ – антонім до слова лукавий, лицемірний, брехливий (щирий). 
І – розумовий, розсудливий. Такий, про якого кажуть фразеологізми: «голова варить», «є голова на плечах» (інтелектуальний).
ІІ. Мотивація навчальної діяльності
- Отож, щоб рекламувати, потрібно добре вивчити товар (прикметник), бути дійсно такими, як ви описали працівників рекламного агентства.
ІІІ. Оголошення теми й мети уроку
- Відкрийте зошити, запишіть дату, класна робота. Тема нашого уроку «Ступені порівняння прикметника».  
- Досвід наших працівників дає змогу виконувати завдання будь-якої складності: правильно утворювати форми вищого й найвищого ступенів порівняння якісних прикметників, правильно й доречно вживати їх у мовленні; спробуємо відчути себе успішними людьми.
ІV. Актуалізація опорних знань, умінь, чуттєвого досвіду учнів
3. Розповідь учителя.
· Найпростіші форми реклами існували ще до нашої ери. Так, у літописах посада глашатая (того, хто викрикував оголошення у людних місцях) згадується в XIV ст. до Різдва Христового. Глашатаї повсякденно інформували жителів стародавніх міст про вшанування прославлених полководців, прибуття в місто чужоземних послів, про чергову роздачу хліба, театральні та циркові вистави. Навіть тоді велике значення мали окремі елементи процесу рекламування — смислове навантаження оголошень, їх лексика, тембр і мелодика голосу, а також зовнішній вигляд — одяг, жести, набір предметів, якими користувалися глашатаї, намагаючись привернути до себе увагу. Глашатаї закликали жителів міст купувати ті чи інші товари або користуватися певними видами послуг. 









· У Давній Греції глашатаї ходили вулицями, виконуючи рекламні пісні. Одна з них звучала так: "Щоб очі сяяли, аби щоки рум'янились, щоб надовго збереглася дівоча краса, розумна жінка купуватиме косметику за розумними цінами в Ексліпстоса". 
· Ви прекрасно справилися з випробувальним терміном, під час якого ви створювали рекламу ІМЕННИКА. А нещодавно ви працювали над рекламою ПРИКМЕТНИКА. Зараз я пропоную усім прорекламувати цю частину мови і презентувати нашим гостям, як ви впоралися з цим непростим завданням. Запрошую усіх в залу для презентацій.
8. Презентація учнів реклами «Прикметник» 









ОРГАНІЗАЦІЙНА НАРАДА  
· Роботи сьогодні у нас дуже багато, щоб розпочати, необхідно пригадати усе, що ми вивчили вже про прикметник.
9. Фронтальна бесіда
· Що таке прикметники?
· Пригадайте, на які групи за значенням поділяються прикметники (якісні, відносні й присвійні).
· Які прикметники належать до відносних?
· Що таке присвійні прикметники?
· Які прикметники називаються якісними?
· Отож, саме про ці прикметники ми сьогодні й будемо говорити. 
V. Сприйняття навчального матеріалу
СТРАТЕГІЧНА СЕСІЯ  
- На стратегічній сесії ділові люди вирішують якісь складні питання та розв’язують проблеми.
- Отож, проблемне питання нашого уроку: як утворюються ступені порівняння прикметників, які вони є і які форми мають.








6. Робота з підручником. § 42, с. 135.
7. Робота зі схемою-малюнком. (Додаток 1)








- Можливо, хтось знає, хто цей чудернацький чоловік? 
Це Альберт Ейнштейн.  Один з найвизначніших фізиків XX століття. Лауреат Нобелівської премії 1921 року. Створив спеціальну і загальну теорії відносності; відкрив закон взаємозв’язку маси і енергії. Автор основоположних праць з квантової теорії. Розвинув статистичну теорію броунівського руху. 
· Увага, Ізраїльський інститут фізики замовив нам рекламу. Прорекламуйте Альберта Ейнштейна, утворивши прикметники вищого і найвищого ступеня порівняння.
· Отож, Альберт Ейнштейн – найрозумніший фізик ХХ ст.. 
ЗАПАМ’ЯТАЙТЕ!!! Не всі якісні прикметники можуть мати ступені порівняння.
Обміркуйте!!!
- Чи завжди можна скористатися закономірностями (правилами) творення ступенів порівняння прикметників? Щоб відповісти на питання, зробіть спостереження, утворивши і записавши в зошити поряд з прикметниками просту форму вищого ступеня їх порівняння. (Великий, хороший, поганий)
VІ. Закріплення вивченого
8. Робота біля дошки. 
Утворити вищий і найвищий ступені порівняння (просту і складену форму) від слів: кмітливий, рішучий, активний, щирий, інтелектуальний.
· Отож, я хочу перевірити, чи дійсно я прийняла на роботу кращих і найкращих працівників. Щоб добре засвоїти вивчене, ми спробуємо утворити ступені порівняння прикметників із прикметників нашої реклами. 
· Бачу, що я не помилилася, взявши вас на роботу. Отримайте свої бейджики. (Додаток 2).
9. Вправа «Бейджик».
- Ви бачите, що на них є ваше фото, прізвище та ім’я, але не повністю вказана посада, яку ви обіймаєте. Там не вистачає якогось прикметника. 



[image: Результат пошуку зображень за запитом "смайлик"]




- Ваше завдання – прорекламувати себе за допомогою прикметника найвищого ступеня порівняння простої форми. Прошу, впишіть його у свій бейджик. (тобто, який ви спеціаліст?)
- Одного працівника я хочу підвищити до посади арт-директора, оскільки вона сама створила, придумала, оформила, намалювала рекламу фізкультхвилинки, яку ми зараз з вами зробимо. Адже і працівникам рекламного агентства необхідна розминка.









10. Фізкультхвилинка (відео)          ПЕРЕРВА (табличка) 
· Чи почули ви прикметники, які використала наш арт-директор у рекламі?
(Високий, стрункий, веселий, бадьорий, сильний, довгий, здоровий, слабший, розумний).
· Назвіть, який прикметник наш арт-директор використала у вищому ступені порівняння (слабший).
               ІНСТРУКТАЖ (табличка) 
 11. Робота в групах. «Посадова інструкція» (Додатки 3,4,5) 
- Отже, ви побачили на своїх бейджиках посади, пропоную об’єднатися у групи: медіабайєри, копірайтер, візуалізатор. Такі незнайомі нам усім слова, з якими ми зараз познайомимося. 
12. Словникова робота
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- Але це не все. Команди повинні виписати із виділеного тексту прикметники вищого і найвищого ступеня порівняння, пояснити їх творення.
13. Індивідуальне завдання.
- Для арт-директора індивідуальна робота. Коли увесь колектив зайнятий своїми справами, арт-директор вдосконалить нашу рекламу, акцентує увагу на справжніх достоїнствах і відтінить недоліки, адже це і є завдання рекламного агентства.
 (
Наш колектив завжди допоможе втілити ваші сміливі ідеї!!!
)- Твоє завдання: віднайти у тексті реклами якісний прикметник і утворити від нього прикметник найвищого ступеня порівняння.

 (
У нас ви зможете отримати повний спектр послуг у короткий термін та з хорошим результатом!!!
)



Перевірка завдання «Посадова інструкція»









VІІ. Узагальнення вивченого
14. Вправа «Кубування»
- Отож, ми сьогодні добре попрацювали, підготували, вивчили вдосталь матеріалу про ступені порівняння прикметників і готові до виконання нового завдання: створити проект-інсталяцію про ступені порівняння прикметників. Недарма в нашому офісі стоїть ця загадкова споруда з кубів. На інших сторонах їх є вказівки підказки, які допоможуть нам побудувати проект-інсталяцію. Що ж це таке?






Учні презентують інсталяцію. 
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VІІІ. Підсумки уроку
15. Рефлексія «Закінчи речення»
· Отож, на правах реклами … «Наш урок був дуже вдалий, тому що ми (я) ……
16. Оцінювання учнів









- Наша реклама не змушує дітей витрачати гроші, а спонукає до вивчення прикметників.
17. Повідомлення домашнього завдання
Вивчити § 42, виконати вправу 353.



























Додаток 1
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розумний
розумн
. . . . . .
 
. . . 
розумн
....
ВИЩИЙ СТУПІНЬ
НАЙВИЩИЙ СТУПІНЬ
Якісний прикметник
. . . . .
. . . .
розумний
. . . . .
 . . .
. . . .
 . . .
розумний
)           















Додаток 2   
 (
РЕКЛАМНЕ АГЕНСТВО
       ТОРЧИЛО
            ОЛЕНА
____________
                      (який?)
             
м
едіабайєр
)
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 (
РЕКЛАМНЕ АГЕНСТВО
       
ВЛАСЮК
 
       ДІАНА
____________
                      (який?)
             
візуалізато
р
)
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 (
РЕКЛАМНЕ АГЕНСТВО
       
ТИМОЩУК
 
       ОЛЕНА
____________
                      (який?)
             
арт-директор
)
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Додаток 3
Посадова інструкція №1
ЗАТВЕРДЖУЮ
Директор рекламного агентства
«КРАЩІ»
Павельчук Т.В. 
_________________
_____" _березня_2017 р.
м. п.
Посадова інструкція
 ВІЗУАЛІЗАТОРА
 Ця посадова інструкція розроблена і затверджена на підставі трудового договору з візуалізаторем та у відповідності до положень КЗпП України та інших нормативних актів, що регулюють трудові правовідносини в Україні.
I.  Загальні положення.
1.1. Візуалізатор здобуває відповідні права і несе відповідальність за якісне та своєчасне виконання покладених на нього обов'язків.
1.2.Посадова інструкція діє на термін дії контракту. В разі продовження контракту складається та підписується додаток зі змінами та доповненнями до даної посадової інструкції.
II. Посадові обов'язки
Візуалізатор - першокласний художник, здатний зримо уявити ідеї копірайтера. Використовуючи традиційні прийоми, художник робить найрізноманітніші заготовки, перебирає безліч найбільш вдалих варіантів, поки ідеї не будуть достатньо добре виражені ескізами і написами. Візуальні матеріали показують клієнтові не в остаточному вигляді. Однак навіть напівфабрикати можуть створювати гарне уявлення про підсумковий варіант реклами. Якщо клієнт схвалює знайдене рекламне рішення, укладається договір. 

З інструкцією ознайомлений:

Власюк Діана 		______________
					(підпис)
Скребейко Володимир ______________
					(підпис)
Демчук Вікторія     ______________
					(підпис)
Додаток 4
Посадова інструкція №2
ЗАТВЕРДЖУЮ
Директор рекламного агентства
«КРАЩІ»
Павельчук Т.В. 
 
_________________
_____" _березня_2017 р.
м. п.

Посадова інструкція
 
КОПІРАЙТЕРА
 Ця посадова інструкція розроблена і затверджена на підставі трудового договору з візуалізаторем та у відповідності до положень КЗпП України та інших нормативних актів, що регулюють трудові правовідносини в Україні.
I.  Загальні положення.
1.1. Копірайтер здобуває відповідні права і несе відповідальність за якісне та своєчасне виконання покладених на нього обов'язків.
1.2.Посадова інструкція діє на термін дії контракту. В разі продовження контракту складається та підписується додаток зі змінами та доповненнями до даної посадової інструкції.
II. Посадові обов'язки
Копірайтер (автор рекламних текстів) відповідає за текстове оформлення реклами. Він повинен вміти представляти торгові пропозиції в більш привабливій формі, висувати найновіші ідеї, створювати найбільш цікаві теми або основні сюжети рекламних кампаній і перетворювати аргументи на користь придбання товару. Його авторський стиль дуже індивідуальний. Найчастіше копірайтер володіє лінгвістичною освітою.
 
З інструкцією ознайомлений:

Гапанюк Роман 		______________
					(підпис)
Ковалюк Олександра ______________
					(підпис)
Кантерук Дарина     ______________
					(підпис)
Додаток 5
Посадова інструкція №3
ЗАТВЕРДЖУЮ
Директор рекламного агентства
«КРАЩІ»
Павельчук Т.В. 
_________________
_____" _березня_2017 р.
м. п.

Посадова інструкція
 
МЕДІАБАЙЄРА
 Ця посадова інструкція розроблена і затверджена на підставі трудового договору з візуалізаторем та у відповідності до положень КЗпП України та інших нормативних актів, що регулюють трудові правовідносини в Україні.
I.  Загальні положення.
1.1. Медіабайєр здобуває відповідні права і несе відповідальність за якісне та своєчасне виконання покладених на нього обов'язків.
1.2.Посадова інструкція діє на термін дії контракту. В разі продовження контракту складається та підписується додаток зі змінами та доповненнями до даної посадової інструкції.
II. Посадові обов'язки
Медіабайєр  домовляється зі ЗМІ про придбання рекламного місця та ефірного часу. Від його вміння і здібності залежить придбання кращого місця і часу для реклами за найбільш вигідними цінами. Деякі рекламні майданчики ЗМІ можуть бути придбані авансом на декілька місяців вперед. Крім того, до затвердження розкладу клієнтом повинні здійснюватися певні домовленості. Менеджер з купівлі повинен мати найкращі стосунки із торговими представниками ЗМІ.
З інструкцією ознайомлений:

Торчило Олена 		 ______________
					(підпис)
Грохова Вікторія    ______________
				 	(підпис)
Коломієць Андрій     ______________
					(підпис)
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ГЛАШАТАЇ

"Щоб очі сяяли, аби щоки рум'янились, щоб надовго збереглася дівоча краса, розумна жінка купуватиме косметику за розумними цінами в Ексліпстоса". 
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Інсталяція — художня техніка, яка використовує тривимірні об'єкти, призначені для зміни сприйняття простору людиною.
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ФАКТИ ПРО РЕКЛАМУ

Кожен із нас від народження до 18 років бачить рекламу 350 000 разів.

Сучасна людина щодня вислуховує до 4 000 рекламних оголошень.

Українці проводять 2-2,5 роки життя перед телевізійною рекламою.

Пряма реклама змушує українських дітей щорічно витрачати 96 млн. грн. на дрібниці.
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Тут може бути ваша реклама!
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Тімбілдінг - це спеціально розроблені заходи, спрямовані на згуртування колективу, формування сильної команди, що успішно досягає будь-яких поставлених цілей.
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