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Як ви вже здогадалися ми поговоримо з вами про моду, її виникнення, законодавців, творчих людей, які створюють неповторні бренди, що є мрією і бажанням кожної дівчини чи жінки, хто слідкує за обставинами тенденціями моди. Згадаємо людей, які є головними фігурами в царині моди і ви дізнаєтесь, як вони увійшли в цей світ. Ми також спробуємо дати відповідь на питання чи варто бути модними? І проаналізувати модна людина  - яка вона?
(слайд 1) Мода – слово латинське, для нас воно означає тимчасове домінування тих чи інших смаків. Яка ж роль моди в нашому житті? Існують люди, які говорять, що не визначають її, однак, як і всі, вони у щось одягнені, а це щось належить цій чи іншій моді. Отже, можна визнавати чи не визнавати моду, але не можна поза модою, тому мода є явище соціальне.
(слайд 2) Ми можемо слідкувати, що мода, одяг завжди були невід’ємними від певних пластів суспільства, а це значить, що мода – явище класове.
Одяг – предмет першої необхідності, її виготовленням зайняті різні галузі промисловості, а продажом – величезна мережа крамниць. Отже, мода – явище економічне.
(слайд 3) Мода – це ще явище естетичне, частина художньої культури окремої країни чи людства в цілому.
(слайд 4) Мода для кожного з нас є частиною внутрішнього світу, явище психологічне, а відношення до неї, вибір – явище моральне
Ось яка складна відповідь на запитання , що таке мода. (слайд 5) В наш час мода вперше  не диктує одне й теж без різноманітності на найбільший сезон, а пропонує безмежну свободу вибору. Але ж така свобода вимагає від людини культури; по – перше необхідно знати з чого вибирати, по – друге, не помилитися, використовуючи для себе ти чи інше.
(слайд 6) Історія моди зародилася тоді, коли був зшитий перший костюм. Почалося все з того моменту, коли людство відкрило для себе значення одяг, який слугував для захисту від холоду.(слайд 7) Ще довгий час на естетичну привабливість одягу не звертали ніякої уваги, тільки б він був практичний і надійний.
(слайд 8) Існує такий вираз як “жива мова моди”.
Адже сукні, костюми і зараз є зоровим відображення м того, як людина відноситься до свого образу і до оточуючого світу в цілому.
(слайд 9) Ще в стародавньому світі людина намагалася більшу частину тіла сховати під одягом. Таку поведінку можна було пояснити почуттям сорому, безпомічності чи беззахисності.(слайд 10) Однак, одяг був не тільки прикриттям, але й виражав деяку символічність, Навіть амулети (слайд 11) вважалися предметом одягу, оскільки були мостом, який з’єднував людське тіло і весь світ.
Деяким дослідникам вдалося виявити прояви моди ще в період палеоліту, (слайд 12) коли про одяг навіть і мови не було, зате почався розвиток мистецтва. Стародавні люди прикрашали себе різними малюнками (слайд 13), створювали узори на стінах перші татуювання (слайд 14), намисто, зроблені із пір’я, дерева, ракушок.
(слайд 15) В стародавньому Єгипті 10 – 18 ст. помічено поява моди на зачіски. Ще 5 століть потому в Шумерах почалося виробництво першого скроєного одягу для жінок.
Звичайно, в ті далекі часи не було спеціальності – дизайнера, стиліста, кутюр’є, візажиста .
Але знаходився той, кому була цікава мода. Інакше, як би вона дійшла до нашого часу. (слайд 16) В середні віки вже існувала різниця між одягом і зачіскою різних народів і інших. Однак, це пояснювалось не модою, а впливом традицій і культури. Так який же період можна визначити як початок відродження моди? (слайд 17) Як вважають дослідники ,скоріше всього це Франція 14 століття – час, коли з’явилося виробництво різноманітних фасонів одягу (слайд 18), з’являлися навички моделювання одягу. А оскільки прикраси давно полюбилися багатьом народам і стали популярними у всьому світі, ними почали розшивати одяг. (слайд 19) Для цього використовували кольорові нитки, намисто, різні дрібні предмети. Крім цього, налагодилось виробництво оксамиту і легких тканин.
(слайд 20) Мода в Україні з’являється у 15 ст. коли проводять різноманітні експерименти , як над фасонами одягу, так і над зовнішністю жінок . Вони вже фарбують волосся, (слайд 21) створюють різні зачіски, роблять свій образ індивідуальним і неповторним.
Франція стала країною, в якій інтенсивно і ефективно стала розвиватися мода. (слайд 22) Уже в 17 ст. фасони суконь, зачісок, які тут носили, стали перейматися іншими європейськими країнами.
В Росії мода прийшла практично в той же час, однак царським наказом все модне і нове тоді було заборонено. (слайд 23) Після того, як влада перейшла Петру Першому, все змінилося. Оскільки Петро Олексійович був любителем всього німецького, він прищеплює громадянам.
Модні Тенденції Німеччини
(слайд 24) І лише в 20- ті роки 19 ст. з’являється спеціальність – художник, який займається дизайном одягу. Відбувалося це в Англії в той час, коли стрімко почала розвиватися швейна промисловість. І стало зрозуміло, що не обійтися без людини, яка б надихала і створювала нові ідеї.(слайд 25) 1820р – це рік, коли з’явилася мода, на думку багатьох істориків.
З тих пір мода постійно міняється, дивує, заворожує і вимагає чималих затрат і максимальної фантазії.(слайд 26) Мода стосувалася всіх незалежно від соціального статусу і наявності матеріальних благ. Всі намагалися дотримуватися модних тенденцій і виглядати стильно (відеоролик)

(слайд 27)
Говорили про моду ми не можемо згадати про великих її законодавців – Коко Габріель Шанель, Крістіан Діор, Ів Сен Лоран, (слайд 28) Валентино Гарвані, Джанні Версаче, Міуччі Прада, Єльза Скіпареллі, Олег Кассіні. Кожний з них володіє неповторним стилем (слайд 29). У відеороликах показу мод ви бачите, що в кожній колекції прослідковується унікальний почерк творця, яким би різноманіттям не дивували нас майстри у кожного будинку своя, і іноді дуже непроста історія.
(слайд 30) Габріель “Коко Шанель” (1883 – 1971р)
відома за створення принципу “максимальної чорної сукні”. Але є ще й більш революційна концепція цього французького дизайнера жіночий одяг повинен бути такий же простий, як і чоловічий (слайд 31) Шанель відчувала, що жінка повинна виглядати як жінка, але жити як людина. Тому вона повстає проти корсетів одяг, який підкреслює індивідуальність , адаптувавши чоловічий одяг до жіночного, запропонувавши брюки в якості повсякденного елементу гардеробу представниць слабкої статі. (слайд 34) 
Крістіан Діор (1905 – 1957р)
Після жорстоких обмежень Другої світової війни, Крістіан Діор повернув в моду сексуальність за допомогою екстравагантних жіночих конструкцій, які підкреслювали жіночий силует у формі пісчаного годинника (слайд 35) “Новий образ” безсмертної ікони стилю від “ Harper’s Bazaar” в 1947р, з його чітким силуетом, знову повернув в моду корсети (слайд 36). Широкі спідниці з поясом на талії змогли відтворити образ Діор. Цей стиль примусив дівчину чи жінку виглядати значно стрункішою. 
(слайд 37) Єльза Скіапареллі (1890 – 1973р). Вона працювала всього за декілька кварталів від Коко Шанеля в Парижі, але їх підходи до моди були за милі один від одного. (слайд 38) Там, де Шанель вірила в м’якість і реальність, Скіапареллі ( італійка за походженням) віддавала перевагу буйній фантазії, Розшиті бісером, аплікаціями і вишивкою, її роботи часто створювалися в співробітництві із сюреалістами, такими як Сальвадор Далі і Жан Кокто (слайд 39).
Вироби Скіапарелі (слайд 40) перебільшений стиль (вона популяризувала підплечники), буйний колір і відчуття того, що мода може бути пригодою.
(слайд 41) Олег Кассіні (1913 – 2006 р) Він почав кар’єру із створення костюмів для кіно, але його творіння дійшли широкій аудиторії, коли (слайд 42) Жаклін Кеннеді вибрала його натхненником й гардеробу в Білому дома. Кассіні використовував гладкі, індивідуальні форми (слайд 43), які не відволікають від жінки, яка їх носить. Його классична простота стала синонімом шику.
(слайд 44) Аристократизм італійського кутюр’є Валентино Гавані увірвався у світ моди у 60 – ті роки спектром відтінків червоного кольору. (слайд 45) Цей улюблений колір дизайнера, який завжди повторював, що кожна жінка прекрасна, тільки необхідно відтінок червоного. Не можна не згадати, що крім жіночого одягу бренд набув слави і чоловічими колекціями. (слайд 46) Будинок моди Ів Сен – Лорана (Yves Saint Laurent) вперше відкрив двері в Парижі в 1961 році, Раніше Сен – Лоран  працював асистентом Крістіана Діора і після його смерті став художнім директором Дому Діор. Потім після багатьох подій і поневірянь, молодий талановитий чоловік відкрив свою майстерню і весь світ почав слідкувати за кожним його рухом. (слайд 47) Легкі туніки, геометричні сукні з авангардними принтами, сукні – тільняшки , жіночі костюми – двійки (слайд 48) з 1963р марка YSL починає створювати аромати. Сенсацією став легендарний Орін, випущений в 1977р. (слайд 49) Марку YSL справедливо вважають створювачем силю унісекс . Дизайнер завжди знаходив правильне співвідношення шоку, не забуваючи про практичність і комфорт.
(слайд 50) Джанні Версаче – одна із найвідоміших італійських компаній , яка займається виробництвом лінії модного жіночого і чоловічого одягу і інших предметів розкошу , до який входять: елітна косметика і парфумерія, (слайд 51) аксесуари, ювелірні вироби, годинники, предметом інтер’єру. (слайд 52) Історія бренду почалася 2 грудня 1945р коли і сім’ї професійної швачки Францески Версаче народився син Джанні. Разом зі своєю матір’ю, хлопчик проводив більшість свого часу в швейній майстерні. Можливо, цей момент в житті майбутнього модельєра був основним поштовхом для подальшої кар’єри в сфері моди. (слайд 53) Перша його колекція виражала всю сексуальність і відкритість жіночого образу. Вона включала в себе незвичайні короткі спідниці, декольте і оголену спину. Величезну популярність набули спеціальні романтичні і чуттєві корсети. (слайд 54) Якщо людина талановита, то вона талановита в усьому. Ось чому Версаче взявся за виробництво брендових годинників, аксесуарів, сумок, прикрас, парфумів.
Життя геніального моделб’єра обірвалось 15 липня 1997р (слайд 55). Він був вбитий на порозі власної вілли. Після смерті Данні його будинком моди стала керувати сестра Доннатела (слайд 56). Вона і сьогодні продовжує справу свого брата і є законодавицею сучасної моди і стилю. (відеоролик)

(слайд 57) 
Одяг від відомих брендів моди зазвичай відрізняється високою якістю і ціною, попитом і популярністю. Їх продукцію підробляють, копіюють, використовуючи логотип відомої марки. А давайте перевіримо чи добре ви знаєте найвідоміші бренди і їх логотипи. Проведемо невеликий конкурс, я показую вам логотипи, а ви називаєте мені відповідний бренд.
(слайд 59) Chanel
Вперше з’явився на парфумах Chanel w5, логотип дві перші букви іменні Coco Chanel.
(слайд 59) GUCCi
розроблений у 1933р Альдо Гуччі, означає як ініціали Гучіо Гуччі, а також пінські стремена, так як перший магазин сімейства Гуччі спеціалізувався на кінській збруї, одягу для жокеїв.
(слайд 60) Calvin Klein
з’явився в 1942р, так як і сам бренд, але відомим став тільки через 30 років, коли був розміщений на лінії джинсів.
(слайд 61) GIVENCHY
привабливий своєю простотою: чотирикратна буква G (буква прізвища засновника, розміщена по квадрат уі нагадує ювелірні вироби кельтів.
(слайд 62) FENDI
логотип одного із провідних виробників модних товарів предметів розкошу, серед яких одяг, аксесуари, ювелірні вироби, парфуми, косметика.
(слайд 63) VERSACHE
логотип являє собою голову Медузи Горгони – персонажу стародавньогрецької міфоголії. Такий вибір дизайнера пояснив красою цієї мелузи і навіть паралізують тих, хто на неї дивиться.
(слайд 64) LOUIS VUITTON    
логотип існує з моменту заснування модного будинку в 1854 і являє собою ініціали бренду, який випускає високоякісні товари вишуканого стилю.
(слайд 65) LACOSTE
маленький зелений крокодильчик, якого намалював товариш засновника дренда Жана Рене Лакосте.
хто мав прізвисько “ алігатор”
(слайд 66) GIORGIO ARMANI
логотип одного із провідних виробників модних товарів і предметів розкошу, серед яких одяг, аксесуари, ювелірні вироби, парфуми, косметика.
(слайд 67) Apple
яблуко було улюбленим фруктом засновсновника компанії Стіва Джопса. Але чому воно надкушене? Існує декілька версій. Одна : Стів хотів, щоб компанія асоціювалася з яблуком, перед яким колись не міг устояти Адам, тобто і ви не зможете встояти перед продукцією цієї компанії. Інша, за схожість англійських слів “byte” – баліт і “bite”- кусати.
І ще є одна версія (слайд 68), це коли натяк на самовбивство Алана Т’юрінга, вченого, який зробив величезний внесок до розвитку інформатики і обчислювальної техніки. Він покінчив життя самогубством, відкусив отруєне яблуко.
(слайд 69) Hermes Історія компанію почалася в 1837 р, коли Тєрі Гермес заснував фірму по виробництву кінської збруї, тому на логотипі зображений кінь з каретою (слайд 70). Сьогодні фірма відома своїми шкіряними сумками, які обробляються спеціальними “сідловим” швом. (слайд 71) Але пам’ятайте, дорогі дівчата: підробки відомих брендів носити непристойно, Експерти моди вважають, що неможливість купити улюблену річ – це не привід витрачати гроші на жахливі підробки, наприклад, кофту, де великими літерами написано Dolc Cabbana, (слайд 72) але після прання з цих літер починають вилазити нитки і сама кофтина втрачає свою форму, Для формування стилю краще використовувати дешеві, але оригінальні речі ( тобто дешевших фірм, а їх зараз чимало)
(слайд 73) Ви бачите в цих відео роликах красивих дівчат – моделей, можливо в когось з вас була мрія стати моделею, тому що вони мають цікаве життя, зустрічаються  з відомими людьми ,багато подорожують. Але насправді, життя цих дівчат не таке вже й безхмарне. Коли з’явилися перші моделі?
(слайд 74) На початку минулого століття в моду увійшли манекенниці, які просто демонстували дизайнерський одяг.
Відбулося це у Франції. (слайд 75) У 1915р в США відбувся  перший серйозний показ одягу за участю 150 моделей . Дівчата не зобов’язані були відповідати ідеальним параметрам 90 – 60 – 90. Цікавий факт, що тоді манекенниці носили закриту чорну сукню, якої одягом предмети гардеробу, який демонстрували. Це було пов’язано з тим, що клієнтки не бажали купувати одяг, який був на чіємось тілі. В 60 – 70 роки на зміну манекенниці (слайд 76) приходить супермодел. Жінки з ефективною зовнішністю почали з’являтися на обкладинках різних журналів. В ті роки з’явилася мода на худих дівчат. Зараз до вашої уваги найвідоміші супермоделі світу.
(слайд 77) 1950 – ті роки Доріан Лі. Зріст 168 см. Зірка модельного агентства “Ford” знімалася для журналів.
(слайд 78) 1960 – ті роки Твіччі. Параметри 78 – 50 – 81, зріст 168см, вага 40 кг. Стала відома в 17 років, дякуючи їй в моду ввійшли худі дівчата.
(слайд 79) 1970 – ті роки. Магро Хімінгуей. Параметри 86 – 58 – 88. Зріст 183 см. Успішна модель, яка отримала контракт в декілька мільйонів доларів за рекламу парфумів. Знімалася для журналів Vogue і Playboy.
(слайд 80) 1950 – роки. Довіма. Зріст 173см. Найзнаменитіша і най високооплачувана ( 75$ за годину) модель свого часу. Ненавиділа свою роботу, вважаючи, що до моделей відносяться несерйозно. Була дуже худа, в той час це не дуже було модно і тому намагалася більше їсти. Її називали обставинною аристократкою серед моделей.
(слайд 81) 1960 – ті роки. Вєрушка. Параметри: 86 – 55 – 86. Зріст 183 см. Дочка німецьких аристократів почала модельну кар’єру в 20 роки. Вона була дуже худою, і , щоб отримати роботу, змушена була видумати екзотичне ім’я Вєрушка.
(слайд 82) 1980 – ті роки. Лінда Євангеліста. Параметри 88 – 63 – 88. Зріст 177 см. Вага 55 кг. Мріяла про кар’єру моделі у 12 років. “Так вийшло, що Бог створив мене красунею. Якби він створив мене потворою, в я б стала вчителькою”.
(слайд 83) 1990 – ті роки Клаудіа Шиффер . Параметри 83 – 60 – 88. Зріст 180 см. Вага 57 кг. Була обличчям компанії Chanel. Виявилося, що в Клавдії універсальна зовнішність, яка відображає загальну уяву про жіночий ідеал.
(слайд 84) 1990 – ті роки Наомі Кемибелл. Параметри 86 – 60 – 86. Зріст 178 см. Вага 51 кг. Відома своїм скандальним характером, капризами і істериками. Однак для 38 – річної моделі це практично подвиг і ознака високого професіоналізму.
(слайд 85) 2000 – ні роки. Наталя Водянова.
Параметри 86,5 – 61 – 86, 5. Зріст 176 см. Вага 48,5 кг. Наталя в 17 років почала кар’єру і поїхала до Парижу. Брала участь у компаніях таких відомих модель’єрів як: Calvin Klein, Louis Vuitton? Versus і Marc Qacоbs. Дівчина змогла побудувати блискучу кар’єру і народити 3 – х дітей.
(слайд 86) 2000 – ні роки. Жизель Бюндхен
Параметри 91 – 60 – 88 . Зріст 180 см. Вага 52 кг. Під дебютною фотографією Жизель на обкладинці глянцевого журналу була вміщена стаття про появу ери жіночих моделей. Бразильянка з німецькими коренями на сьогоднішній день є “найсексуальнішою дівчиною у світі”.
(слайд 87) Якими успішними і красивими ці дівчата не були б, але не варто їх наслідувати. Єдиний на всі віки ідеал жіночої привабливості – це жіноча індивідуальність. Кожна жінка унікальна і неповторна і вона не повинна слідувати “ еталону краси” а бути просто собою. (слайд 88) Спеціалісти підрахували що 80% інформації про людину ми отримуємо через її невербальні сигнали (вираз обличчя, голос, рухи і тд.) Чим позитив ніше само сприйняття, тім стійкіша самооцінка. (слайд 89) Чим стійка самооцінка, тим менше ми залежимо від думки оточуючих. А чим менше ми від них залежимо, тим впевненіше ми виглядаємо. А чим впевненіше ми є в очах оточуючих . Ось так проста логіка. Отже, некрасивих дівчат не буває, є ті, які вважають себе такими    (відеоролик)
(слайд 90) Мода – це гра, правила якої постійно змінюються. Нікого не можна примусити бути стильними, але ,якщо ви вже втягнуті в цю гру, майте на увазі, що в ній є багато пасток. Знаючи їх, можна завжди залишатися переможцем чи хоча б не потрапляти на лаву штрафників. (слайд 91) Насправді дуже малий відсоток людей одягається так, як їй зручно. Не зважаючи  на загальновизнані канони моди може дозволити собі далеко не кожний. І ці люди майже завжди виглядають стильно і природньо. Але це, швидше , виключення (слайд 92) . Більшість одягається так, щоб сподобатися іншим людям і почувати себе впевненим, одягаються, як їм здається модно. (слайд 93) Тут треба врахувати, що у більшості дівчат ще зовсім немає смаку. Це і є великою проблемою. Жінки спотворюють себе, зомбуючи модниим журналами і передачами. Отже, поговоримо про те, як не треба одягатися і про речі, які категорично не можна носити коли ви допомагаєте батькам.
(слайд 94) Сонцезахислні окуляри зі стразами
Окремі представниці прекрасної статі просто обожнюють виблискувати і пластмасові окуляри в цій ситуації – їх улюблена зброя. Для найбільшого ефекту дівчата шукають окуляри у широкій оправі, де стрази прикрашають фігурні дужки або масивний логотип.
(слайд 95) Джинси з прикрасами. Жодний пристойний бренд – виробник деніму не здогадується наклеяти на свої джинси стрази, нашити аплікацію зі квітів чи зробити якийсь нерозумний напис на англійській мові.
Звідки з’являються  ці новорічно – нарядні джинси – незрозуміло, аде у союзі із сонцезахисними окулярами зі стразами і лакованою сумкою воно явно сигналізувало, перед вами леді з не дуже тонким смаком.
(слайд 96) Золоті босоніжки. Такі босоніжки фірми Giuseppe Zanotti i Qimmy Choo не враховується, бо на вулиці просто так ви їх не побачите, Більш розповсюджені моделі – це босоніжки на шпилькі або платформі (слайд 97) з ремінцями, які блищать так, що їх видно за кілометр 
(слайд 98) Міні – спідниці і шори зі заниженою талією. Пристойні дівчата припиняють носити ці речі ще в школі. Однак ця розумна мода дійшла чомусь не до всіх, тому і взимку і влітку ми маємо задоволення спостерігати чиюсь нижню білизну, яка виглядає в розрізі між кофтою і спідницею чи шортами. Дорослим дівчатам таку помилку пробачати вже не можна. (слайд 99) Смішні костюми або комбінезони із яскравим принтом, що виглядає вульгарно, дуже дешево. І якщо ви не хочете, щоб вас плутали з цирковими акторами, які відстали від трупи, не надягайте такі костюми.
(слайд 100) Не варто носити відверті підробки, які завжди видно по фурнітурі, якості тканини і швів. Якщо у вас не вистачає грошей, не купляйте підробки і будьте посміховищем.
(слайд 101) Тверезо оцінюйте свою фігуру. Якщо у вас є зайві кілограми, не варто одягати речі, які вас обтягують, і тим більше речі меншого розміру якщо, звичайно, ви не хочете бути схожим (слайд 102) на ковбасу в обмотці. 
(слайдс103) В останній час можна побачити багато дівчат в напівпрозорих лосинах, через які видно нижню білизну. Це фото із інтернету, тут зовсім кримінал. Але пам'ятайте, якщо ви не хочете, щоб вас на вулиці відловили санітари, не варто так бігати. 
(слайд 104) Ще одна турбуюча тема - взуття.
Жінкам подобається одягати черевики на величезному підборі, але при цьому ходити на них можуть одиниці. Крім того це шкідливо для здоров'я, деформуються суглоби. Носити високі підбори кожного дня на роботу не можна.
(слайд 105) Колготи тілесного кольору можна носити лише за дуже суворого дрескоду. Ноги в тілесних колготах виглядають як сосиски. І ще запам'ятайте: ніколи не вдягайте колготи із відкритим літнім взуттям. Можна пробачити все, але босоніжки з колготами не можна.
(слайд 106) Про колір білизни з дитинства знають всі: колір одягу - колір білизни, мода допускає періодично варіації, але з ними необхідно бути дуже обережними. І білий одяг в будь-яких випадках повинен мати білизну тілесного кольору, а не білого, як більшість думають. Тому що білі плавки під білою сукньою будуть світитися дуже далеко, а білий бюзгалтер під білою блузкою - все рівно, що чорний, червоний чи в горошок - також, як ліхтарик.
(слайд 107) Існує ще одна така помилка, як одяг під колір волосся. Наприклад, дівчатам, у кого темне волосся не можна одягати такого ж кольору"глухий" одяг - светри, шарфи, закриті чорні сукні, тому що все це зіл'ється із волоссям і тоді тільки на мітлі літати.
Ну а блондинки у всьому тоиу ж, але світлому "жовтіють", або "сіріють".
(слайд 108) Рожевий колір. Відтінків його багато, але правил більше. Дівчаткам до 8 років його можна носити без контролю, а всім, хто старший - вже не можна. В деталях і відьінках він допускається теж до певного віку, і в дуже малих дозах.
(слайд 109) Вінтажний одяг. Тут треба бути теж дуже обережним. Старі мамині речі з горища називать вінтажними ранувато. Необхідно почекати років 10 чи 20, потім впевнетись, що над сукнею попрацював якийсь відомий кутюр'є. Тільки в тому випадку наступає той самий "вінтаж", тож ви самі бачите, що за ним треба ще побігати. (слайд 110)
Сподіваюсь, що це корисні поради досвідчених дизайнерів і модель'єрів допоможуть вам у виборі свого гардеробу і ви будете завжди виглядати сучасними і стильними. А зараз давайте перевіримо, шановні модниці, чи маєте ви естетичний смак щодо підбирання одягу. Я показую вам фото з двома моделями, а ви повинні сказати хто з них одягнений правильно.
(слайд 111-120)
Відеороли 
(слайд 121) Існує людина між модою і добре одягненою людиною. Добре одягнена людина завжди вигляда по-сучасному, а бути сучасним - це надовго. Отже, до вашої уваги поради стиліста як правильно і красиво одягтися. Запам'ятайте, бідь ласка, що коаса - це в першу чергу жіночі речі, не позичені у байкерів і бойфрендів.
Ви повинні завждимати базовий гардероб, який складається із речей, що добре на вас сидять. 
(слайд 122) Блузи й светри. Максимально прості ( без рюшів, ланцюгів, бантів), але красиві. Чим простіша річ, тим вона універсальніша. Блузи бажано приталені і ті, які можна носити під светри.
(слайд 123) Спідниці і брюки. Ви самі повинні зрозуміти, яка довжина вам краще пасує. Під брюки різної довжини підбирається взуття. Спідниці: прямі, джинсові, в клітинку із кумедною деталлю. Чим більше спідниць у вас, тим краще.
Брюки: класичні, широкі і карго. Чим простіші брюки, тим простішй сикрет вашої фігури.
(слайд 124) Жакети, блейзери і джинси. На ваш розсуд, але за однієї умови- все повинно сидітипо фігурі без мішковитості. Чим оригінальніший крій жакетів і джинсів, тим свіжіше ви будете виглядати. 
(слайд 125) Одні джинси з високимпоясом у вас повинні бути на всі випадки життя : коли треба одягти щось коротке, заховати неідеальний живіт чи стрінги які вилазять ізвсихх інших джинсів. Ще ви повинні знайти джинси "свого" блакитного кольору.
(слайд 126) Сукні. Вони повинні бути дуже красиві, не зважаючи на певні модні тенденції певного сезону. Це перший пункт, як красиво одягтися жінці. Хай у вас буде не багато суконь, але вони повинні бути такими, що ви вийшли - і у всіх шви розійшлися від заздрості.
(слайд 127) Куртки й пальто. Той же принцип: хай буде мало, але красиво. Не треба носити тільки чорний колір восени і взимку, одягайте яскраві речі.
Не носіть куртки до пупа в холодний період. Не носіть джинси й брюки із занженою талією. Поважайте себе - або джинси з високим поясом або довге пальто.
(слайд 128) Найшляхетнішимверхнього одягу є пісчано-бежевий . Але обережно вибирайте цей колір, він повинен бути чистим, без сіруватості.
(слайд 129) Пальто-пуховики не відрізняються різноманіттям, тому доповнюйте їх яскравими аксесуарами.
(слайд 130) І обов'язково ви повинні мати джинсову куртку - річ на всі часи.
(слайд 131) Взуття на всі випадки життя. 
Універсальні кеди, балетки. Чим більше балеток, тим краще. Класичні туфлі на середньому і високому підборі, можна на платформі.
(слайд 132) Чоботи, які обтягують ногу на підборі і без. Сандалі. Гумові чоботи.
(слайд 133) Батільйони краще вдягати з брюками. Якщо хочете із спідницями, то тільки короткими і під колір колгот.
(слайд 134) Аксесуари. Шапки, шарфи і рукавички. Шапки можуть бути не для всіх зручними. Хустки, шалі і палантини виглядають набагато шляхетніше. Чим більше шарфіві хусток, тим краще. І якщо надавати перевагу різнокольоровим шарфам чи хусткам, це допоможе носити їх майже з усім гардеробом. І проблема яскравих аксесуарів буде вирішена.
(слайд 135) Щодо рукавичок, дві пари- чорні і бежеві, вирішують проблему підбору до гардеробу. Долі включайте фантазію комбінування кольорів.
До вашої уваги деякі комбінування одягу, можливо вам щось сподобається чи якась варіація підштовхне вас до нових пошуків і відкриттів вашого гардеробу.
(слайд 136-140)

(слайд 141) Говорячи про моду, ми не можемо не згадувати таких понять як "стиль". Якщо мода мода виражає чуже світосприймання, то стиль - це самовираження, особистий почерк, штрих до вашого портрету.
(слайд 142) Стиль - це ваша розповідь світу про себе за допомогою одягу, манер поведінки. Стиль - це те, що відрізняє вас від іншої людини. Недарма говорять, що мода в одязі, а стиль в людині, яка його носить.
Знайти свій стиль - це значить знайти гармонію між внутрішнім і зовнішнім світом, виражаючи це за допомогою одягу, і не тільки.
Послухайте, будь ласка, поради відомих дезайнерів щодо пошуку стилю.
(слайд 143) Донателла Версаче. Королева італійської моди вважає за головне - сексуальність і гламур. Вона пропонує жінкам наряди, які облягають фігуру, шкіру і шовк. (слайд 144) Вона говорить, що особистий стиль - це впевненість. Вибирайте речі, в яких випочуватиметесь комфортно, і не бійтися пробувати новий стиль.
(слайд 145) Донна Коран.
"Сім простих речей" від Донни Карян зробили революцію в гардеробі працюючих жінок (слайд 146) запропонувала комбінувати комфорт із міським шиком: для досягнення сучасного ділового стилю в гардеробі достатньо мати сукню, костюм, блузку, шкіряний жакет, брюки і светрю На її думку, особистий стиль - це те, вам зручно. Її персональний стиль - чуттєві, зручні чорні речі з ранку до вечора.
(слайд 147)  Кароліна Еррера
Арбітр стилю із Венесуели, втілення шику, елегантності і світської вишуканості. Жінки звертаються до неї, коли їм необхідні елегантін наряди.
(слайд 148) На її думку ви можете знайти власний мтиль, ігноруючи тренд і  вибираючи класичні речі, які ніколи не виходять із моди. 
(слайд 149) Діана фон Фюстенберг
Вона створила сенсацію запропонува жінкам сукню із хапахом, варіант наряду вдень і ввечері. (слайд 150) Вона говорить: вибирайте речі, в яких вам комфортно, в яких ви виглядаєте впевненою в собі. А якщо ви впевнена в собі, ви - красива. І до вашої уваги найпопулярніші стилі одягу, які ви, можливо, виберете для себе і будете притримуватися їх надалі.
(слайд 151) Авангард. Це стиль на межі моди і мистетмтва, поєднання непоєднуваного "мода в моді" (слайд 152). Для нього характерні яскраві кольори, різні тканини, ситець і оксамит, вовна і атлас чи мереживо на шортах із хутра. Звичайно, цей стиль підходить більше для вечірок чі якихось модних міроприємст. 
(слайд 153) Богемний стиль включає в себе практичність і оригінальність. "Богема", - так говорять про творчих людей, художниках, музикантах, акторах.
Отже, до створення цього стилю необхідно підходити творчо.( слайд 154) Йому притаманні брюки для жінок, короткі зачіски, циганські спідниці, лдяг унісекс. Допечі, прихильником "богеми" був Крістіан Діор і в його знаменитій колекції "newlook" активно використовується елементи цього стилю. 
(слайд 155) Вінтаж. Назва цього стилю є благородного походження: "вінтажними" французи називають вина витримки більше 10-ти років. Ось і суть стилю: наряди, які лижали в скриняк 20, 30 і більше рокі(слайд 156). Ясно, що такий одяг знайти важко,тому прихильника  цього стилю можна використовувати універсальні речі: брошки, біжутерію, шпильки. І до речі, барет - це характерний "вінтажний" головний убор. 
(слайд 157) Гламур. У багатьох дівчат цей стиль асоціюється з чимось рожевим в пір'ях і стразах, дуже вульгарним. Але на спрравді, це стиль вечірок і дискотек, яскравий і гармонічний. Любительки цього стилю ( слайд 158) визнають тільки ультрамодні речі і ретельно слідкують за собой: ідеальний манікюр, здорова засмага, довге волосся, підтягнута фігура. 
(слайд 159) Класика. Основа основ, класичний стиль ніколи не виходить із моди. Іноді його називають "англійським стилем" або "стиль Коко Шанель" .
Прямі лінії класичного костюму (слайд 160) спокійні кольори, натуральні тканини, мінімум прикрас - це основнві ознаки класичного стилю.
(слайд 161) Кантрі або "прованс" - "модне село". Це стиль бере початок від одягу американських ковбоїв. Віттінк коричнеаого кольору, тканини: шкіра, замш, бавовна, льон. "Символ стилю" - джинси і сорочка в клітинку.
(слайд 162) Кежуел. Слово  "casual" в перекладі з англійської означає "повсякденний". Зручно, красиво, демократично - головні риси стилю. В основі - простий повсякденний одяг: (слайд 163) брюки, джинси, водолазки, жакети, трикотажні сукні. Цей стиль дуже популярний зараз, тому існує багато його різновидів - і спортивний кежуел і "смарт кежуел".
(слайд 164) Мілітарі - це "військовий" стиль. Хакі, грубі тканин, військовий берет, галіфе і ботинки - ось вам мілітарі-дівчина.
(слайд 165) Етно. Вишиванка, індійський платок, светр із "скандинавським" узором - це все етно. Фольклорний стиль - міцний союз народної мудрості і сучасної моди.
Стилів одягу дуже багато, не розумно зупиняти свій вибір на чомусь одному: сміливо експерементуйте і міксуйте. Одяг, перш за все, підкреслює вашу індивідуальність, дає вам впевненість в собі і почуття комфорту. При виборі гардеробу Ваша "Я" - на першому місці!
Давайте проведемо ще невеликий конкурс .
Дивитися на слайди і визначайте стиль, якого притримуються дані люди.
(слайд 166-174)
А зараз, будь ласка, послухайте цікаві історії походження дизайну одягу і цікаі факти про моду. Історія моди знає багато курьйозів, неочікуваних поворотів і смішних фактів. Наприклад, (слайд 175) Людовік 14-й ховав під париком свою лисину, а всі його міністри і придворні дами, вся знать почали ностити парики.
А краватки (слайд 176) по одній із версій з'явилися в ті часи, коли вішали людей.
Якща під час кари обривалася мотузка, то ця людина повинна була до кінця свого життя ностити так звану "краватку" на шиї на знак того, що він був засуджений законом, але помилуваний всевишнім.
(слайд 177) Гудзики на рукавах жакета. З першу ця модна деталь була введена у французькій армії спеціальним наказом. Наполеон Бонапард наказав пришити гудзик до рукавів мундиру, щоб відлучити солдат від звички витирати сопливі носи рукавами. 
(слайд 178) Стрілки на брюках. До епохи промислового аиробництва стрілок ніяки не було. А з розвитком пошиву у другій половині 19-го ст. з'явилася необхідність транспортування великих партій товару, частіше всього морським транспортом. Після розпакування брюки мали стрілки - складки, які погано прасувалися і такий варіант поступово увійшов у моду.
(слайд 179) Штани на бедрах. Вони увійшли в моду в 90-ті роки минулого століття в Америці і швидко розповсюдились по всьому світі. Вважають, що такі штани асоціюються з тюремною формою, оскільки ув'язненим не дозволяється носити ремені і їх брюки постійно сповзають.
(слайд 180) Стрінги. Їх популярність з'явилась в Америці 50 років тому після особистого розпорядження мера Нью-Йорка. Його збентежила і обізлила відвертість голих стриптизерок і він виагав, щоб танцьористки ню прикривали свої інтимні місця. Стрінги дали можливість формально виконати цю висогу при мінімальній зміні зовнішнього вигляду дівчат. 
(слайд 181) Футболки. Сьогодні складно уявити, що до 50-тих років минулого століття футболки носили тільки чоловіки і тільки в якості нижньої білизни. 
Але і 1951 році на екрани вийшов фільм "Трамвай "Бажання" із Марлоном Брандо( слайд  182), в якому актор зявився у білій майці. Молодь з ентузіазмом підхопила нову моду і в 60-ті роки футболки почали шити різнокольорові. 
(слайд 183) Варені джинси. Коли в серединв 80-тих років в моду війшли ці джинси, виник міф про те, що вони шкідливі для здоров'я. Справа в тому, що на англійській їх називали asid washed jeans, тобто джинси, випрані в кислоті. Виробникам треба було пояснювати, що для безбарвлення вони використовують звичайний відбілювач і вони замінили термін на більш нейтральний stone washed denim, тобто випрані з камінням. 
(слайд 184) Сонцезахисні окуляри-каплі. Перша модель окулярів у формі каплі була випущена за наказом оборонного комплексу США в 1937 році компанією Ray-Ban. Вони називалися "авіатор" і призначалися лише для пілотів американських військово-повітряних сил. Вони пишалися окулярами і носили їх не тільки на роботі, приваблююччи до себе загальну увагу. Серед громадянського населенняз'явився велечезний попит на ці окуляри і було запущене їх серійне виробництво.
(слайд 185) Смокінг. В аристократичному суспільстві на балах і вечорах поряд із основним залом зазвичай знаходилися окремі кімнати для куріння, туди виходили чоловіки. Щоб менше переносити на собі запах тютюну з кімнати для куріння, чоловіки одягали спіціальні курильні жакети (smoking jacket), які знімали виходячи з тієї кімнати. (слайд 186) Особливою рисою смокінгу є лацкани із атласу. При курінні сигар вважається не пристойним струшувати попіл із сигари; він повинен падати сам. Тому попіл часто падає  на костюм. З атласних лацканів смокінгу попіл струшується легко не залишаючи слідів. 
(слайд 187) На відміну від сучасної моду на засмагу, до революційні дівчата віддавали перевагу "цікавій блідості" обличча, особливо це цінувалося на балах. Для досягнення цієї мити за день до балу дівчата майже нічого не їли, максимально затягували корсети, їли крейду і навіть пили розведений уксус.
(слайд 188) В західній Європі в 15 столітті існував такий ідеал: S-образний силует, вигнута спина, кругле бліде обличча з високим чистим лобом.Щоб відповідати іедеалу жінки брили волосся на лобі, вищупували брови - так, як у Мони Лізи на відмій картині Леонардо да Вінчі. 
(слайд 189) Гудзики з'явилися за довго до нашої ери, але використовувалися тільки як прикраси. Приблизно в  12-13 столітті Європа знову дізналася про гудзики, але тепер у них з'явилося функціональне значення застібання в питлі, а не тільки декоративне. В середні віки гудзики стали на стільки популярним аксесуаром, що по їх кількості на одязі можна було говорити про статус їх власника. Наприклад на одному з нарядів французького короля Францизка Першого було 13600 гудхиків.
Відеоролик
(слайд 190) Бути модним - це в першу чергу бути доглянутим, охайним, чистим, з акуратною зачіскою, весь вигляд повинен бути просочений почуттям стилю і міри. Вульгарщина, надлишок гламуру і те, що примушує обернутися на людину, але тільки тому, що ця людина є якоюсь плямою подразника. Тому що не все, що нам нав'язують дизайнери і тенденції моди відповідає середньостатистичній людині не модельної зовнішності. Необхідно вибирати одяг по своїй комплекції відповідно до свого типу зовнішності, комбінувать кольори, мати почуттястилю. (слайд 191) Звичайно, реклама нам нав'язує імідж модної людини тільки в поєднанні з останніми новинками дівайсів. Однак бути модним - це не значить купувати всі останні новинки, щоб бути в курсі всіх модних подій. Достатньо вміти поєднувати наряди з свого гардеробу, придбати пару нових стильних речей і вміти носити їх з минулорічними трендами, при цьомцу  виглядати незвичайно, стильно і не так, як всі.
(слайд 192) Смак можна виражати і  в простих речах, які будуть доповнені модним аксесуаром чи просто класичним. І навіть справа не в тому. Одяг, це звичайний, спосіб бути більш впевненою в собі людиною. Але високий клас - коли людина здібна показати себе не будучи одягнена в дизайнерські речі.
Мода на розумних і цікавих людей ніколи не проходила - і це сама просто і модна істина
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