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Викладання шкільного курсу економіки у профтехучилищі має свої специфічні особливості. Ця дисципліна має спонукати учнів адаптувати набуті знання не лише для раціональної поведінки у власному житті, веденні домашнього господарства, але вона покликана насамперед стати прикладною дисципліною та орієнтиром в обраній професії.

З цією метою необхідно спрямовувати викладання предмета з огляду на те, в якій сфері господарської діяльності будуть перебувати учні у майбутньому. 

Формуючи завдання для учнів необхідно брати до уваги специфіку обраної професії – кравця, перукаря,  кухаря чи кондитера. 

Запропонована методична розробка уроку може бути використана для учнів, які навчаються в групі за професією «Кухар; кондитер» і прагнуть стати конкурентоспроможними на ринку праці.

Тема програми: раціональна економічна поведінка споживача і виробника

Тема уроку: раціональна поведінка виробника та мета його діяльності у сфері громадського харчування

Мета: формування в учнів знань про особливості діяльності виробника в економіці, мотиви його інтересу, розкрити зміст термінів: «повна зайнятість», «повний обсяг виробництва»; сприяти вихованню поваги до виробника.

Обладнання: підручник, крейда, дошка, мультимедіа, картки зеленого та червоного кольору.
Основні поняття: економічні ресурси, виробництво, ефективність, граничний продукт, продуктивність праці

Тип уроку: комбінований.

Хід уроку

І. Організаційний момент

1.Облік відвідування.

2. Перевірка домашнього завдання.

Виступ учнів з повідомленнями з питань аналізу законодавства України про захист прав споживачів

3. Повідомлення теми та мети уроку.

ІІ. Актуалізація опорних знань

(проводиться у вигляді бесіди)

· що таке корисність споживчого блага?

· чи можна стверджувати, що корисність товару змінюється залежно від зміни ціни?

· що являють собою товари?

· чим товари відрізняються від послуг?

· якого споживача ми називаємо раціональним?

· ваша майбутня професія пов’язана з виробництвом товарів чи наданням послуг?

ІІІ. Формування нових знань

Запис на дошці 


«Праворуч підеш - коня загубиш,

Ліворуч підеш – шаблю зламаєш,

Прямо підеш – голову не знесеш»

(народна казка)

План викладу нового матеріалу

1. Раціональність – запорука успішного виробника.

2. Проблема вибору і його ціна. Як побудувати криву виробничих можливостей (КВМ).

3. Граничний продукт – мотив поведінки виробника.

Слово учителя

1. На кожному уроці економіки ми використовуємо поняття «раціональність» і усвідомлюємо, що економіка, як наука, вчить нас найраціональнішому використанню ресурсів для максимального задоволення наших з вами потреб. Адже коло потреб постійно розширюється, і виникає розрив між матеріальними бажаннями людей і можливостями їх задоволення. 

Головною ознакою ресурсів є їх обмеженість, а головною ознакою потреб – безмежність. І цю колізію мають розв’язувати не лише споживачі, але і виробники. Кожний виробник прагне реалізувати власний інтерес, створивши максимальний обсяг товарів або послуг за обмежених виробничих ресурсів. Максимального випуску продукції можна досягти при повному залученні усіх виробничих ресурсів, тобто ефективного їх використання: трудових, капітальних, природничих, підприємницьких здібностей та інформації – найсучаснішого виду ресурсів.

Для характеристики стану використання ресурсів вживають поняття « повна зайнятість » та «повний обсяг виробництва». Повна зайнятість означає, що всі придатні ресурси використовуються повністю. Якщо йдеться про трудові – це означає, що зайняті всі працівники.

Повний обсяг виробництва означає, що виробничі ресурси використовуються так, що забезпечують найбільший результат. До цього прагне раціональний виробник.

Термін «ресурси» в перекладі з французької означає «усе, що може бути використано для виробництва благ».

На прикладі казки «Колобок» можна розглянути всі види ресурсів, необхідних для виготовлення цього виду продукту, і вивести формулу виробництва:    

ТР + ПР + КР + ПЗ = колобок,

де ТР – трудові ресурси (бабка); 

ПР – природні ресурси (борошно, сметана тощо);

КР – капітальні ресурси (піч, сковорідка);


ПЗ – підприємницькі здібності (дід).

Завдання для учнів: 


Сформулюйте, як називається вид ресурсу,  який діє  на шляху від зайця до лисиці, яка з’їла колобка?

2. Дорогі учні, зверніть увагу на епіграф нашого уроку. Так, чи інакше кожний з нас час від часу змушений робити в житті вибір. За умови обмеженості ресурсів економіка завжди має справу з вибором. Такий вибір змушений робити і виробник. Кожний вибір має свою ціну, яку в економічній науці називають «альтернативними витратами» або «ціною вибору». Для цього будується крива виробничих можливостей (КВМ) – це графічне відображення можливостей виробництва двох економічних благ. 

Альтернативна вартість – це те краще, від чого довелося відмовитися на користь вибору.

Практичне завдання

У кожного з вас є 8 годин вільного часу після уроків. Як ви хочете його використати – готувати уроки на завтра, чи провести цей час за комп’ютером? Але ж можна зробити і те, і друге. 

Зверніть увагу на екран: можливі рішення представлено на таблиці, яка називається шкала, а в наших зошитах зробимо графік, який називається крива.

Шкала пошуку рішень

	Варіанти рішень
	Час на приготування уроків
	Час за комп’ютером

	А
	8
	0

	Б
	7
	1

	В
	6
	2

	Г
	5
	3

	Д
	4
	4

	Е
	3
	5

	Є
	2
	6

	Ж
	1
	7

	З
	0
	8


Крива вільного часу

(Головне не вийти за ресурс 8 годин вільного часу)

        8

        7

        6 


        5

        4

        3


        2    

        1 


   
                    

0     1   2   3   4    5   6   7   8  (уроки)

(Працюючи з кривою вільного часу, учні мають знайти точки використання часу на виконання домашнього завдання та роботи з комп’ютером – поступаючись 1 годиною роботи на комп’ютері,  ми можемо виконати домашнє завдання на завтра)

Завдання для учнів на пошук альтернативної вартості 

Уявіть собі, що ви працюєте в кондитерському цеху, де виробляються торти і тістечка. За тиждень цех виготовляє 20 000 тістечок. Напередодні Нового року надійшло замовлення на 1 800 тортів. Яка кількість тістечок за тиждень буде виготовлена, якщо альтернативна вартість 1 торта становить 8 тістечок. (Учні розв’язують задачу та будують криву пошуку альтернативних вартостей тортів і тістечок).

3. З попередніх завдань видно, що раціональний виробник прагне повного використання ресурсів, але бувають ситуації коли масштаби виробництва можуть не відповідати інтересам виробника. Згадайте з попереднього уроку, що відбувається з корисністю кожної наступної порції спожитого блага для людини. Отже, вона знижується. 


Стосовно ж виробника, то після залучення додаткового ресурсу може спостерігатися зменшення граничного продукту. Зрозумівши цю ситуацію, ви зможете відповісти на питання, чому відбувається звільнення працівників на підприємстві, і, як правило, того працівника, якого прийнято на роботу останнім.

Зверніть увагу на екран 

Таблиця граничної продуктивності працівника

	Працівники
	Обсяги виробництва тортів
	Продуктивність додаткового працівника, або гранична продуктивність одиниці продукції 

	1
	5
	5

	2
	11
	6

	3
	18
	7

	4
	22
	4

	5
	25
	3


Уважно подивіться на екран. У таблиці продемонстровано зміни трьох взаємопов’язаних показників: кількості працівників, обсягів виробленої продукції та граничної продуктивності працівника.

Дайте відповідь на запитання:

Залучення якого додаткового працівника спричиняє зменшення граничного продукту?

Отже, тут діє закон спадної продуктивності (віддачі) такого ресурсу як робоча сила. А це, в свою чергу, є сигналом для виробника до того, чи варто прагнути залучати надалі додаткових працівників. 

Ви готуєтесь до проходження виробничої практики і маєте знати, що основним показником для її оцінювання є якість роботи, яку ви виконуєте, та високий рівень продуктивності вашої праці. 

IV. Закріплення знань учнів

Користуючись картками зеленого і червоного кольору, ствердніть або заперечте думку (так – зелені картки) (ні – червоні картки). 

1. Мета реклами – збільшити пропозицію товарів та послуг, а не попит.

2. Конкуренція між виробниками завдає шкоди споживачу.

3. В економіці вільного підприємництва споживачі можуть покладатись лише на себе.

4. Споживачі обмежені у тому, скільки вони можуть витратити.

5. Зарплата – це приклад отримання доходу від багатства. 

6. Коли зірка спорту повідомляє що їсть кашу «Геркулес, то це є прикладом реклами, що апелює до логіки та розуму.

7. Виготовлення торта у цеху на продаж – це надання послуги.

8. Приготування солянки в ресторані – це виробництво товару.

V. Підсумок уроку, оцінювання учнів

VI. Домашнє завдання


Розв’яжіть задачу:

Санаторій, де ви проходите виробничу практику, обслуговує за день 2 080 відпочиваючих. Всього працівників, які їх обслуговують, 160 осіб.

Адміністрація санаторію впровадила нові технології обслуговування, що дало змогу обслуговувати на 352 особи більше при одночасному зменшенні обслуговуючого персоналу на 5 %.

Визначте, як зміниться продуктивність праці в санаторії. 

