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Колір логотипу — це один з ключових елементів сильного бренду. У кожного 
кольору свої особливості, асоціації та психологічний вплив. Вибираючи 
колір або поєднання кольорів для вашого логотипу, ви також отримуєте ці 
асоціації.

Кольори викликають певні емоції та почуття, тому надзвичайно важливо 
вибрати той, який ефективно представить вашу індивідуальність.

Дослідження показують, що люди за перші 90 секунд підсвідомо складають 
думку про людину, оточення або продукт, і що від 62% до 90% цієї оцінки 
ґрунтується тільки на кольорі.









Головна мета реклами продукту чи послуги – викликати інтерес до неї 
таким чином, щоб покупець захотів КУПИТИ. 

Колір в рекламі здійснює кілька функцій:
• Привертає інтерес аудиторії.
• Збільшує запам’ятовуваність реклами.
• Виділяє конкретні якості продукту та послуг.
• Викликає психологічну реакцію: підкреслює якість, настрій, відчуття; 

створює тепле або холодне середовище; відображає пори року і т.д.;
• Має фізіологічні наслідки: позитивні або негативні оптичні подразники;







Значення: Довіра, консервативність, надійність, 

чесність, спокій, міцність, холод.

Найпопулярніший корпоративний колір. 

Часто використовується для інтернет-бізнесу та 

фінансових установ. 

Мужній колір.



Значення: Витонченість, розкіш, формальність, стиль, елегантність, дорожнеча, авторитетність.

Примітний: Чорний використовується для брендів «високого класу», як основний або в парі з іншим кольором. Чорний 
похмурий, серйозний. Більшість логотипів спочатку були розроблені в чорно-білих кольорах.

https://globusks.ru/uk/mercedes-benz-actros-gruzovye-avtomobili-samogo-vysshego-klassa-mercedes-benz-actros/




Значення: Сміливість, пристрасть, сила, увага, любов, 
захоплення, дія, агресивність.
«СТОП», Розпродаж. Допомагає швидко привернути
увагу.

Примітний: Червоний працює однаково добре на 
чорному та білому тлі. Він може означати стоп, 
небезпеку та гаряче. Колір вигуку.

Часто використовують у рекламі, коли потрібно
виділити якийсь елемент, наприклад, акцію, новинку.



Значення: Логічний, оптимістичний, прогресивний, 
впевнений, грайливий, творчий.

Примітний: Жовтий зазвичай занадто яскравий, щоб 
використовувати його окремо, і вимагає використання 
контуру, фону або кольору, що межує. 
Це колір обережності. Є чіткістю.



Значення: Щасливі, енергійні, товариські, 
доброзичливі, доступні, захоплені, сонячні.

Вважається, що помаранчевий викликає апетит. 

Помаранчевий колір використовується у деяких знаках 
застереження. 
Часто використовується в роздрібній торгівлі. Як 
правило, це заклик до дії.

https://globusks.ru/uk/roznichnaya-torgovlya-pishchevymi-produktami-kody-okved-roznichnaya/


Значення: Природа, багатство, свіжість, життя, 
гармонія, довкілля, зростання, новизна.

Примітний: Зелений означає "вперед". 

Часто використовується для представлення еко-
компаній та продуктів. 

Вважається заспокійливим кольором.

https://globusks.ru/uk/princip-deistviya-teplovyh-mashin-teplovye-mashiny-osnovnye-chasti/


Значення: Царство, таємниця, помпезність, 
церемоніальність, творчість, унікальність, величність.

Примітний: Колись був самим дорогим кольорому
виробництві, оскільки робився з рідкісних морських 
водоростей. 
Часто сприймається як елітний. 
Подобається дітям, його часто використовують в 
упаковці солодощів та іграшок.

https://globusks.ru/uk/serebristo-sero-zelenyi-cvet-kakoi-cvet-mashiny-samyi-praktichnyi-cvet/




Розуміння психології кольору життєво важливе при створенні ефективного логотипу













Всісвітній фонт дикої природи

https://wwf.ru/
























Дякую за увагу!
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